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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài 

Cách đây hơn 70 năm từ khi quảng cáo hiện đại ra đời những người 

trong ngành này đều công nhận rằng quảng cáo phản ánh trực tiếp xã hội 

đương thời. Theo một ấn phẩm của công ty quảng cáo N.W.Ayer & Sons của 

Mỹ năm 1926 viết: “Mỗi ngày qua bức tranh về thời đại mà chúng ta đang 

sống đều được ghi lại một cách đầy đủ và sinh động trong các mục quảng cáo 

trên báo và tạp chí”. Còn giờ đây chỉ với kết nối mạng internet chúng ta có thể 

thấy bức tranh ấy ngay ở trên màn hình của chúng ta. 

Internet đã trở thành một phần quan trọng trong kế hoạch truyền thông 

hỗn hợp (media mix) của các nhà quảng cáo. Những nhà kinh doanh nhạy 

cảm đã nhận thấy Internet không chỉ là một mạng thông tin thông thường. Nó 

là một thị trường toàn cầu và với sự phát triển từng ngày của mạng Internet, 

các nhà tiếp thị khôn ngoan đang biến công nghệ mới này thành lợi thế của 

mình. Quảng cáo trên mạng internet đang phát triển với tốc độ rất nhanh trên 

thế giới, hơn 100% mỗi năm, đem lại lợi ích cho cả người quảng cáo và bán 

quảng cáo. Số lượng các doanh nghiệp tham gia vào hoạt động quảng cáo trên 

mạng cũng đang tăng lên nhanh chóng. Các doanh nghiệp Việt Nam cũng 

không nằm ngoài xu thế này. 

Các doanh nghiệp Việt Nam đang bắt đầu khám phá những sức mạnh 

của quảng cáo trên mạng internet và nó đã chứng minh những hiệu quả tuyệt 

vời của mình, đặc biệt trong việc giúp các doanh nghiệp Việt Nam có được sự 

hiện diện của mình trên thị trường thế giới. Song song với đó các hình thức 

quảng cáo trên internet muốn có hiệu quả đều phải tuân thủ nguyên tắc: đưa 

cái đẹp lên hàng đầu, sẽ tạo ra gắn bó hữu cơ giữa kinh tế và văn hóa. Bởi xét 

về lâu dài, vấn đề thẩm mỹ chuyển tải cái đẹp trong quảng cáo có giá trị sống 
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còn đối với các sản phẩm. Ở Việt Nam cũng vậy, những chương trình quảng 

cáo hay nhất, tạo ra giá trị thực tế tiêu dùng nhiều nhất  vẫn là những mẫu đáp 

ứng được nét riêng trong tính cách chung của người Việt: đẹp, thanh lịch,  

giản dị. Bao hàm trong đó là giá trị thẩm mỹ, tính nhân văn, thỏa mãn nhu cầu 

kết hợp chiêm ngưỡng, tiêu dùng và giải trí. 

Với sư gia tăng về số lượng người truy cập Internet tại Việt Nam, 

ngành quảng cáo trên Internet đang đứng trước những cơ hội lớn. Có thể nói, 

Internet là phương  tiện quảng bá thông tin sâu rộng nhất và nhanh nhất so với 

các loại hình quảng cáo khác. Tuy nhiên, ngành quảng cáo trên Internet ở 

nước ta mới đang ở thời kỳ đầu non trẻ. Khi Việt Nam chình thức gia nhập 

WTO, hoạt động trong sân chơi chung của thế giới,thì ngành quảng cáo quảng 

cáo trên Internet cũng trong đà hội nhập,đón nhận những luồng gió 

mới.Những công ty nước ngoài thâm nhập thị trường nội với nhiều chiến lược 

quảng cáo vô cùng tinh vi và hùng hậu. 

Quảng cáo trên mạng Internet đang đứng trước những thách thức vô 

cùng lớn. Làm sao để ngành quảng cáo trên mạng Internet tại Việt Nam phát 

triển? Làm sao để nâng cao tính thẩm mỹ trong quảng cáo Internet? Là một 

sinh viên đang theo học ngành Mỹ Thuật Quảng Cáo nên tôi đã lựa chọn đề 

tài:  “Tính thẩm mỹ trong quảng cáo trên mạng Internet tại Việt Nam trong 

giai đoạn hiện nay” để thực hiện nghiên cứu và tìm hiểu. 

2. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu 

Với mong muốn tìm hiểu và đưa ra những giải pháp để phát triển ngành 

quảng cáo trên mạng Internet cũng như nâng cáo tính thẩm mỹ trong quảng 

cáo Internet tại Việt Nam. Luận văn nhìn nhận và phân tích về hoạt động 

quảng cáo trên mạng Internet tại Việt Nam và tìm gia những giải pháp để 

nâng cao tính thẩm mỹ trong quảng cáo Internet. Luận văn đặc biệt chú trọng 
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đến yếu tố thẩm mỹ và nội dung truyền tải trong các quảng cáo Internet,các 

yếu tố như hình ảnh, màu sắc và vị trí quảng cáo trên mạng Internet. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

Trong giới hạn nghiên cứu đề tài, tôi chủ yếu nghiên cứu về các hình 

thức quảng cáo Internet và đặc biệt mặt yếu tố thẩm mỹ trong quảng cáo 

Internet bao gồm hình ảnh, màu sắc và vị trí quảng cáo. Luận văn nghiên cứu 

các hoạt động và các chương trình quảng cáo trên mạng Internet trong khoảng 

10 năm trở lại đây (khoảng từ năm 2004 đến nay). 

4. Phương pháp nghiên cứu 

Để thực hiện luận văn,tôi đã vận dụng những phương pháp nghiên cứu 

cụ thể như: 

- Phương pháp thống kê được vận dụng trong việc thống kê ra các hoạt 

động quảng cáo,các thành tựu quảng cáo trên mạng Internet tại Việt Nam. 

- Phương pháp phân tích,tổng hợp và đánh giá được vận dụng xuyên suốt 

các chương vừa mang tính khách quan lại vừa có ý kiến riêng của người viết. 

5. Ý nghĩa đóng góp của đề tài 

Đã có nhiều sách của nước ngoài viết về quảng cáo,những cách định vị 

và chiếm lĩnh thị trường. Nhưng tài liệu nghiên cứu về quảng cáo trên mạng 

Internet và yếu tố thẩm mỹ trong quảng cáo Internet thì còn khá mới mẻ. 

Đề tài tìm hiểu và đánh giá một cách khách quan về thực trạng quảng 

cáo trên mạng Internet và yếu tố thẩm mỹ trong quảng cáo Internet tại Việt 

Nam. Đồng thời đưa ra các giải pháp nhằm nâng cao chất lượng của hoạt 

động quảng cáo trên mạng  Internet và yếu tố thẩm mỹ trong quảng cáo trên 

mạng Internet. 
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6.Bố cục luận văn 

Ngoài phần mở đầu,phần kết luận, phụ lục và tài liệu tham khảo phần 

nội dung luận văn gồm 3 chương: 

Chương 1: Khái quát về quảng cáo trên mạng Internet và tính thẩm mỹ 

trong quảng cáo trên mạng internet.     

Chương 2: Thực trạng về quảng cáo trên mạng Internet và yếu tố thẩm 

mỹ trong  quảng cáo trên Internet tại Việt Nam hiện nay. 

Chương3: Đề xuất một số giải pháp để nâng cao tính thẩm mỹ của 

quảng cáo trên mạng Internet tại Việt Nam. 
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