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MỞ ĐẦU 

1. TÍNH CẤP THIẾT CỦA ĐỀ TÀI 

Trước đây, các quốc gia, nhất là các cường quốc thường dùng nhiều 

biện pháp để phát huy ảnh hưởng của mình ra thế giới, trong đó có những 

biện pháp truyền thống như tiềm năng quân sự, kinh tế, khoa học kỹ thuật… 

Tuy nhiên, thời gian gần đây, các nước này đã tăng cường sử dụng các biện 

pháp mới, “phi truyền thống” hay còn gọi bằng một khái niệm khác là “sức 

mạnh mềm” để gia tăng sức mạnh của mình. 

“Sức mạnh mềm” ở đây được hiểu là tổng hợp những giá trị về văn 

hóa, tinh thần, nghệ thuật của quốc gia đó (ngôn ngữ, văn học, hội họa, phim 

ảnh, ca nhạc và nhiều hình thức nghệ thuật khác…), là các món ăn tinh thần 

không thể thiếu đối với xã hội đương đại.  

Theo Georg Wilhelm Friedrich Hegel (1770 – 1831), nhà triết học 

người Đức trong xã hội có 7 môn nghệ thuật chính. Trong đó, Điện ảnh 

(phim) là môn nghệ thuật kết hợp từ 6 môn nghệ thuật còn lại. Nếu như Thi 

ca, Âm nhạc, Sân khấu là các môn nghệ thuật về thời gian (có tính phi vật 

thể), thì Hội họa, Điêu khắc, Kiến trúc là các môn nghệ thuật về không 

gian (có tính vật thể).  

Phim sau khi ra đời, nhờ sự tìm tòi sáng tạo của các nghệ sỹ, đã dần 

dần vươn tới tầm cỡ một nghệ thuật. Nó là một trong nhiều loại hình có sức 

hấp dẫn, tính giải trí cao và tích hợp nhiều giá trị thẩm mỹ, văn hóa. Mặt 

khác, khi phim ảnh kết hợp với các loại hình nghệ thuật khác, sẽ có khả năng 

vượt qua biên giới quốc gia, truyền bá và ảnh hưởng văn hóa tới các nước 

khác trên thế giới. 

Trên thực tế, ngày nay, phim không đơn thuần được sử dụng để giải trí 

mà nó còn là một trong những công cụ đắc lực được các đất nước đưa vào khi 

xây dựng chiến lược quảng bá hình ảnh văn hóa quốc gia mình. Hàn Quốc là 
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một trong nhiều quốc gia ở khu vực Châu Á đã sử dụng phim ảnh như một 

công cụ hữu hiệu để thực hiện các chiến dịch quảng bá văn hóa cũng như sản 

phẩm tiêu dùng. Phim, âm nhạc, chương trình truyền hình thực tế dưới sự hậu 

thuẫn của công nghệ đã giúp Hàn Quốc tạo nên một nền văn hóa tổng thể 

sống động, phong phú, nhanh chóng lan tỏa dưới con đường hòa bình, âm 

thầm ngấm sâu và ảnh hưởng đến văn hóa của các quốc gia khác trên thế giới 

chỉ trong thời gian ngắn. Đó chính là những lý do khiến tôi lựa chọn Hàn 

Quốc là nơi nghiên cứu để thực hiện đề tài này.  

Đồng thời, ở kỷ nguyên khoa học công nghệ, nhất là công nghệ thông 

tin phát triển như vũ bão ngày nay, khi thông tin mạng Internet đã phá vỡ, 

vượt qua các chướng ngại về không gian và thời gian để mang thông tin đến 

với mọi quốc gia, mọi người, thì việc dùng “sức mạnh mềm” để phát huy ảnh 

hưởng của quốc gia mình ra bên ngoài là điều càng trở nên cần thiết hơn.  

Nếu không nhanh chóng khẳng định bản sắc văn hóa riêng biệt và gia tăng 

sức ảnh hưởng ra thế giới, quốc gia đó sẽ rất dễ bị đồng hóa, trở thành bản sao 

của quốc gia khác.  

Từ ý nghĩa lý luận và thực tiễn cấp thiết nêu trên, đề tài: “Tác động 

của phim Hàn Quốc trong hoạt động quảng bá văn hóa Hàn Quốc ra thế 

giới” được triển khai nhằm bước đầu chỉ ra nhu cầu và thực trạng của phim 

Hàn Quốc trong quá trình quảng bá văn hóa dưới tác động của quá trình hội 

nhập, bùng nổ công nghệ thông tin; góp phần đề xuất những giải pháp thích 

hợp trong xây dựng và phát triển có hiệu quả nền phim ảnh của Việt Nam 

hiện nay. Từ đó, giúp các nhà nghiên cứu, nhà làm phim ứng dụng thành công 

phim ảnh trong quảng bá văn hóa Việt Nam. 

2. LỊCH SỬ NGHIÊN CỨU VẤN ĐỀ 

Điện ảnh bắt đầu du nhập vào Việt Nam từ cuối thập niên 1890 của thế 

kỷ XIX, tuy nhiên, cho đến nay điện ảnh Việt Nam vẫn chưa thực sự được 
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xem là một ngành công nghiệp; cũng như chưa được coi trọng là một công cụ 

để quảng bá văn hóa. Thực trạng quảng bá văn hóa tại Việt Nam cũng mới chỉ 

dừng ở tính tự phát, chưa có chiến lược xây dựng hình ảnh lâu dài. Bên cạnh 

đó, những tài liệu, công trình nghiên cứu về điện ảnh và quảng bá văn hóa 

chưa nhiều, chỉ có một số tác giả nghiên cứu, còn chủ yếu là sách dịch từ văn 

bản nước ngoài. Các tác phẩm đã được in thành sách có thể kể đến như: 

Viện phim Việt Nam, Lịch sử điện ảnh Hàn Quốc từ thập niên 1970 

đến thập niên 1990, NXB Văn hóa – Thông tin, là cuốn sách tập hợp những 

bài viết của các nhà nghiên cứu điện ảnh Hàn Quốc sẽ cung cấp cho độc giả 

những thông tin cần thiết làm sáng rõ hơn nguyên nhân khiến điện ảnh Hàn 

Quốc rơi vào khủng hoảng ở thập niên 1970 và sự thay đổi cơ chế, chính sách 

tầm vĩ mô cuối thập niên 1980 đã đưa điện ảnh Hàn Quốc vượt qua nhiều 

cuộc khủng hoảng để hội nhập với thế giới. Đồng thời, cuốn sách cũng ghi 

nhận những thành tựu của điện ảnh Hàn Quốc giai đoạn này như: sự ra đời 

của nhiều thể loại phim mới góp phần phản ánh sâu sắc các vấn đề của hiện 

thực xã hội; sự xuất hiện của thế hệ các nhà làm phim với những luồng tư 

tưởng hoàn toàn khác so với thế hệ trước, để có thể gia nhập vào ngành công 

nghiệp điện ảnh... Thành công của những bộ phim Hàn Quốc giai đoạn này 

còn được ghi nhận bằng nhiều giải thưởng tại các Liên hoan phim quốc tế và 

doanh thu tăng nhanh chóng qua việc công chiếu tại các rạp trong nước. 

David Thomson, Lịch sử điện ảnh thế giới, NXB Mỹ thuật được trình 

bày theo lối ký sử niên đại xuyên suốt 100 năm của lịch sử điện ảnh và phim 

nhựa, phân tích những sự việc đã xảy ra bằng văn phong báo chí gần gũi, dễ 

hiểu. Cuốn sách là nguồn thông tin sinh động, vừa là một món quà quý giá 

dành cho những người say mê điện ảnh, vừa là một khối tư liệu phong phú, 

chính xác đáp ứng nhu cầu tìm hiểu của mọi giới, đặc biệt dành cho sinh viên 

đang học tập, nghiên cứu lĩnh vực này. 
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David Mamet, Bài học cho đạo diễn, ĐH Hoa Sen, gồm tập hợp bài 

giảng của đạo diễn, biên kịch David Mamet tại Học viện Điện ảnh, Trường 

Đại học Columbia (Mỹ), với những kinh nghiệm thực tiễn qua cách kể chuyện 

sinh động, có hiệu quả với những người đang cần tư duy thị giác. 

Sâm Thương, Viết kịch bản điện ảnh và truyền hình, NXB Văn hóa – 

Văn nghệ, là cuốn sách có hình thức tư duy về kịch bản cũ - mới - và hiện tại, 

thông điệp và triết lý của tác phẩm, cấu trúc hệ dọc phân ba của tác phẩm… 

với cách viết sinh động, nhiều minh họa. 

Tuy đã có một số cuốn sách, công trình khoa học nghiên cứu về điện 

ảnh nhưng cho đến nay chưa có công trình nào trực tiếp nghiên cứu chủ đề: 

“Tác động của phim Hàn Quốc trong hoạt động quảng bá văn hóa Hàn 

Quốc ra thế giới”. Các công trình nêu trên là sự gợi ý và cung cấp một số cơ 

sở luận cứ, luận chứng để hoàn thành việc nghiên cứu đề tài của khóa luận. 

3. MỤC ĐÍCH, NHIỆM VỤ NGHIÊN CỨU 

3.1. Mục đích 

Khóa luận nghiên cứu và đánh giá tác động của điện ảnh Hàn Quốc 

trong hoạt động quảng bá văn hóa, nhằm nhấn mạnh đến tầm quan trọng của 

phim ảnh và vai trò của phim trong hoạt động quảng bá văn hóa Hàn Quốc. 

Đồng thời chỉ ra bài học cho điện ảnh Việt Nam.  

3.2. Nhiệm vụ  

Nghiên cứu làm rõ quan niệm, đặc điểm, nhu cầu, thực trạng, hiệu quả 

ứng dụng phim của Hàn Quốc trong hoạt động quảng bá văn hóa hiện nay.  

Đề xuất một số yêu cầu, giải pháp nhằm xây dựng phát triển và ứng 

dụng phim vào hoạt động quảng bá văn hóa tại Việt Nam hiện nay. 
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4. ĐỐI TƯỢNG, PHẠM VI NGHIÊN CỨU 

4.1. Đối tượng 

Đề tài giới hạn nghiên cứu phim truyền hình và phim điện ảnh Hàn 

Quốc; tác động của phim ảnh trong quảng bá văn hóa Hàn Quốc 

4.2. Phạm vi nghiên cứu 

Không gian nghiên cứu: phim ảnh Hàn Quốc, khảo sát nhu cầu và sở 

thích của công chúng xem phim trên địa bàn Hà Nội 

Thời gian nghiên cứu: 2003 – 2013 

Nội dung nghiên cứu: Nhu cầu và thực trạng ứng dụng phim Hàn Quốc 

trong quảng bá văn hóa. Ảnh hưởng của phim Hàn Quốc tới các quốc gia 

khác trên thế giới. Đề xuất một số giải pháp nâng cao hoạt động quảng bá văn 

hóa của phim ảnh Việt Nam. 

5. PHƯƠNG PHÁP NGHIÊN CỨU 

Nghiên cứu lý thuyết: Đề tài nghiên cứu những cơ sở lý luận khoa học về 

quảng bá văn hóa, điện ảnh, phim truyền hình, công nghiệp điện ảnh nhằm tạo 

cơ sở cho việc phân tích, đánh giá tác động của phim trong quảng bá văn hóa. 

Phương pháp phân tích tổng hợp: Áp dụng trong phân tích, tổng hợp 

những thông tin thực tế, tài liệu thứ cấp để từ đó làm rõ tác động của phim 

ảnh trong hoạt động quảng bá văn hóa. 

Phương pháp thống kê so sánh: Đề tài sử dụng các số liệu thống kê để 

hệ thống hóa, khái quát hóa, phân loại, so sánh giữa Hàn Quốc với thế giới, 

Hàn Quốc với Việt Nam nhằm đưa ra những kết luận về thực trạng ứng dụng 

phim trong hoạt động quảng bá văn hóa; hiệu quả tác động của phim trong 

quảng bá văn hóa. 

Phương pháp chuyên gia: Trên cơ sở các ý kiến phân tích, đánh giá của 

các chuyên gia thông qua các hội thảo và tọa đàm khoa học sẽ được tổ chức 
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trong quá trình nghiên cứu để điều chỉnh, thẩm định nội dung nghiên cứu của 

đề tài. 

Phương pháp phỏng vấn: Dựa trên những bảng hỏi định sẵn, tiến hành 

phỏng vấn nhanh để thu thập thêm thông tin cũng như thái độ của công chúng 

về việc ứng dụng và tác động của phim Hàn Quốc, phim Việt Nam trong hoạt 

động quảng bá văn hóa. 

Phương pháp điều tra xã hội học: Lập các bảng hỏi có sẵn để tiến hành 

nghiên cứu ý kiến, quan điểm của các đối tượng: nhà nghiên cứu, nhà làm 

phim, nhà báo… để có thêm những số liệu thực tế phục vụ cho những luận 

điểm phân tích trong đề tài. 

6. Ý NGHĨA LÝ LUẬN VÀ THỰC TIỄN CỦA ĐỀ TÀI 

- Xác định rõ quan niệm về công nghiệp điện ảnh. 

- Chỉ ra nhu cầu và thực trạng ứng dụng phim, từ đó chỉ ra tác động 

của nó trong hoạt động quảng bá văn hóa Hàn Quốc hiện nay.  

- Là tài liệu tham khảo hữu ích trong công tác đào tạo và nghiên cứu 

khoa học văn hóa ứng dụng. 

7. KẾT CẤU ĐỀ TÀI 

Ngoài phần Mở đầu, mục lục, chú thích, phụ lục và Thư mục tham 

khảo, đề tài gồm 3 chương:  

Chương 1: Lý luận chung về điện ảnh và khái quát về điện ảnh 

Hàn Quốc 

Chương 2: Phim Hàn Quốc trong hoạt động quảng bá văn hóa  

Chương 3: Xu hướng phát triển của phim Hàn Quốc và kinh nghiệm 

cho Việt Nam 
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