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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Hà Nội là một trong những thành phố có dân số cao trong cả nước, tập 

trung rất nhiều các trường đại học, cao đẳng, là nơi có nhu cầu sử dụng các 

sản phẩm văn hóa tinh thần lớn. 

Hoạt động kinh doanh các sản phẩm văn hóa tinh thần trong thời gian 

qua đã có những bước phát triển quan trọng, toàn diện, góp phần tích cực vào 

việc thực hiện đường lối  đổi mới của Đảng nhằm xây dựng nền văn hóa Việt 

nam tiên tiến đậm đà bản sắc dân tộc. Thị trường sách ngày càng  được mở 

rộng và trở nên sôi động hơn với sự tham gia của nhiều thành phần kinh tế, 

tạo ra nhiều đầu sách có giá trị cao về mặt nội dung và hình thức, đem lại hiệu 

quả cao về kinh tế và xã hội. Thị trường sách tham khảo cũng vậy, mặt hàng 

sách thao khảo vô cùng đa dạng phong phú và đã phần nào đáp ứng được nhu 

cầu của người dân, thực hiện tốt nhiệm vụ kinh tế và xã hội. Tuy nhiên ,với 

tính đặc thù của mặt hàng này thì những tồn tại ,hạn chế,mặt trái của thị 

trường sách tham khảo từ trước tới nay luôn là những bài toán đầy trăn trở 

cho các cấp quản lí và những người làm kinh doanh mặt hàng này. 

Với mong muốn hiểu biết thêm về chuyên ngành phát hành xuất bản 

phẩm và bổ sung kiến thức thực tế, đồng thời cũng nhận thức được những bất 

cập,hạn chế của thị trường trong nền kinh tế đổi mới em quyết định chọn đề 

tài nghiên cứu “Thị trường sách tham khảo tại Hà Nội hiện nay” làm đề tài 

khóa luận tốt nghiệp.  

Thông qua đề tài nay, em muốn nghiên cứu và tìm ra hạn chế của thị 

trường sách tham khảo từ đó đề xuất một số giải pháp để giải quyết những tồn 

tại góp phần nâng cao hiệu quả kinh doanh mặt hàng sách tham khảo trên địa 

bàn Hà Nội. 

2. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu 

 a. Mục đích nghiên cứu 

Nghiên cứu tình hình thị trường sách tham khảo tại Hà Nội năm 2010-2013. 



5 
 

b. Nhiệm vụ nghiên cứu 

+ Nghiên cứu cơ sở lí luận: Khái niệm mặt hàng sách tham khảo,thị 

trường, thị trường sách tham khảo, đặc điểm, phân loại thị trường sách 

tham khảo…. 

+ Khảo sát thực trạng thị trường sách tham khảo tại Hà Nội năm 2010-2013. 

+ Một số giải pháp giúp khắc phục hạn chế và nâng cao,phát triển thị 

trường sách tham khảo. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

 a. Đối tượng nghiên cứu 

Thị trường sách tham khảo tại Hà Nội năm 2010-2013 

b. Phạm vi nghiên cứu 

- Không gian: thủ đô Hà Nội 

Cụ thể tiến hành nghiên cứu khảo sát tại một số doanh nghiệp như : Nhà 

xuất bản Giáo Dục, Nhà Xuất bản Đại học Quốc gia Hà Nội, Nhà xuất bản 

Đại học Sư phạm Hà Nội, Công ty Sách và Thiết bị Trường học Hà Nội, 

Công ty Cổ Phần Dịch Vụ Xuất bản Giáo Dục Hà Nội, Nhà sách Trí Tuệ, và 

một số nhà sách khác trên địa bàn thủ đô Hà Nội. 

- Thời gian : 2010-2013 

4. Tình hình nghiên cứu của đề tài  

Trong những năm gần đây, đã có rất nhiều công trình nghiên cứu khoa 

học quan tâm nghiên cứu trong lĩnh vực kinh tế của hoạt động kinh doanh 

xuất bản phẩm nói chung và tình hình thị trường sách tham khảo nói riêng 

trong cơ chế thị trường. Các công trình đó đã đóng góp rất lớn về mặt lí luận 

và thực tiễn, trong việc tìm ra giải pháp khắc phục những hạn chế của thị 

trường sách tham khảo.Tuy nhiên do thực tiễn luôn đổi mới nhiều giải pháp 

không còn thực sự hiệu quả, không còn phù hợp.Vì vậy với sự kế thừa về mặt 

lí luận và sự tổng hợp thông tin thực tế em quyết định nghiên cứu đề tài thị 

trường sách tham khảo tại Hà Nội hiện nay. 
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5. Phương pháp nghiên cứu 

Trong bài viết,em đã sử dụng kết hợp các phương pháp nghiên cứu sau: 

+ Phương pháp luận duy vật biện chứng và duy vật lịch sử: vận dụng 

phương pháp này trong việc xem xét ,đánh giá sự kiện trong tiến trình vận 

động và phát triển. 

+  Phương pháp phân tích,tổng hợp: sử dụng phương pháp này để phân 

tích và xử lí số liệu đã điều tra,đồng thời kế thừa những tài liệu nghiên cứu 

trước về vấn đề đề cập trong bài. 

+ Phương pháp thống kê. 

+ Phương pháp điều tra. 

6. Những đóng góp của đề tài 

 a. Về lí luận 

Đề tài giúp bổ sung,làm rõ hơn vấn đề lí luận về khái niệm,đặc điểm và 

các yếu tố của thị trường sách tham khảo. 

Kết quả của đề tài  thể dùng làm tài liệu tham khảo,cung cấp cơ sở lí 

luận cho sinh viên các ngành xuất bản,kinh doanh xuất bản phẩm nói chung 

và những ai muốn nghiên cứu về vấn đề này. 

b.Về thực tiễn 

Đề xuất một số giải pháp khắc phục hạn chế và nâng cao,phát triển thị 

trường sách tham khảo tại Hà Nội. 

7. Bố cục của đề tài 

Ngoài phần mở đầu, phụ lục, và kết luận bài khóa luận gồm 3 chương : 

Chương 1: Cơ sở lí luận chung về thị trường sách tham khảo 

Chương 2: Thực trạng thị trường sách tham khảo tại Hà Nội hiện nay 

Chương 3: Một số giải pháp góp phần thúc đẩy sự phát triển thị 

trường sách tham khảo tại Hà Nội 

Qua đây, em xin chân thành cảm ơn các thầy cô trong khoa Xuất bản – 

Phát hành, đặc biệt là Th.s Nguyễn Thị Ngọc Lâm đã tận tình giúp đỡ và 

hướng dẫn em trong quá trình thực hiện đề tài này. 
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