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LỜI CẢM ƠN 

 

“Công cha, nghĩa mẹ, ơn thầy” đó là đạo lý mà nghìn đời nay mỗi 

người dân Việt Nam khi sinh ra, lớn lên và trưởng thành luôn khắc ghi trong 

lòng. 

Khóa luận tốt nghiệp này được hoàn thành trước hết là kết quả sau 4 

năm học tập, rèn luyện và nỗ lực phấn đấu của bản thân tại trường Đại học 

Văn hóa Hà Nội. Đồng thời đây cũng là thành quả của quá trình dạy dỗ, chăm 

sóc, yêu thương của gia đình, sự dẫn dắt tận tình của nhà trường, cùng sự giúp 

đỡ chân thành của thầy cô giáo, bạn bè. 

 Trước tiên, cho phép em được gửi lời cảm ơn chân thành và sâu sắc 

nhất tới TS. Đỗ Thị Quyên- người đã tận tình hướng dẫn, chỉ bảo và gợi mở 

cho em những tri thức quý giá trong suốt thời gian em thực hiện khóa luận tốt 

nghiệp. 

Thông qua bài Khóa luận tốt nghiệp cho phép em gửi lời biết ơn chân 

thành nhất tới tất cả các thầy, cô trong khoa Xuất bản-Phát hành đã trao cho 

em những tri thức quý trong suốt 4 năm qua, đó là hành trang vững chắc cho 

tương lai . 

Qua đây, em cũng xin được bày tỏ lòng cảm ơn tới Nhà xuất bản Thế 

Giới, Cục Xuất bản, Ban Thông tin Đối ngoại của Bộ Ngoại giao đã nhiệt tình 

đón tiếp và cung cấp cho em những tài liệu, số liệu, hình ảnh có giá trị phục 

vụ cho bài viết của mình. 

Cuối cùng, cảm ơn bạn bè-những người đã luôn bên em, động viên và 

giúp đỡ em hoàn thành tốt bài khóa luận của mình.  

Em xin chân thành cảm ơn ! 

Thành phố Hà Nội, tháng 05 năm 2014 

 Sinh viên 

 

     Hà Văn Tỉnh 
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MỞ ĐẦU 

 

1. Tính cấp thiết của đề tài nghiên cứu.               

Hiện nay nước ta đang trong quá trình hội nhập một cách mạnh mẽ và 

sâu rộng với thế giới. Đặc biệt sau khi gia nhập WTO, công cuộc hội nhập 

kinh tế thế giới của nước ta có những bước tiến nhảy vọt. Quan hệ hợp tác 

kinh tế song phương và đa phương được mở rộng, phát triển và nâng lên tầm 

cao mới. Điều này tạo điều kiện thuận lợi cho nền kinh tế Việt Nam phát 

triển và cùng hòa nhập với nền kinh tế thế giới. Việt Nam đang đẩy mạnh 

công cuộc xây dựng chủ nghĩa xã hội theo hướng công nghiệp hóa, hiện đại 

hóa đất nước để tiến tới mục tiêu năm 2020 nước ta trở thành một nước 

công nghiệp theo hướng hiện đại. Hiện nay, Việt Nam là bạn, là đối tác tin 

cậy của hơn 150 quốc gia và vùng lãnh thổ trên thế giới. Có được những 

thành tựu đó chúng ta không thể không nhận sự đóng góp to lớn của công 

tác ngoại giao-sợi chỉ vàng kết nối các quốc gia với nhau. 

    Không chỉ ngoại giao trên lĩnh vực kinh tế, chính trị, quân sự mà Việt 

Nam còn tích cực đẩy mạnh hoạt động ngoại giao trên phương diện văn hóa. 

Năm 2009 đã được chọn làm năm ngoại giao văn hóa của nước nhà. Cùng 

với quá trình hội nhập quốc tế sâu rộng và vị thế của Việt Nam ngày càng 

được khẳng định trên trường quốc tế, việc đẩy mạnh ngoại giao văn hóa-một 

trong ba trụ cột quan trọng của ngoại giao (Kinh tế-Chính trị-Văn hóa) đang 

trở thành nhu cầu tất yếu đối với nước ta. 

   Ngoài ngoại giao văn hóa thông qua các hoạt động trực tiếp như quảng 

bá hình ảnh đất nước, con người, di sản, bề dày lịch sử, truyền thống văn 

hóa…tại các lễ hội, bảo tàng, triển lãm, nghệ thuật quần chúng,…thì hoạt 

động xuất bản đã và đang là công cụ gián tiếp đắc lực, phục vụ cho công 

cuộc ngoại giao văn hóa của nước nhà. 

  Tuy vậy, ngoại giao văn hóa trong hoạt động xuất bản ở Việt Nam 

chưa được khai thác triệt để, vẫn còn là một vấn đề bị bỏ ngỏ trong thực tế 



8 

 

 

hiện nay. Với những vấn đề trên, sự cần thiết của ngoại giao văn hóa trong 

hoạt động xuất bản là một việc làm cấp bách nó sẽ giúp chúng ta nhận diện 

tổng thể và khách quan về ngoại giao văn hóa cũng như đề ra được các 

phương hướng khoa học và hiệu quả hơn. 

 Từ những lý do trên, tôi xin chọn đề tài  “Ngoại giao văn hóa trong 

hoạt động xuất bản (Nghiên cứu trường hợp Nhà xuất bản Thế Giới)” làm 

đề tài khóa luận tốt nghiệp cử nhân kinh doanh xuất bản phẩm của mình 

2. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu. 

2.1. Mục đích nghiên cứu. 

      Đề tài được nghiên cứu nhằm tăng cường lý luận và nhận thức về bản 

chất, vai trò và các hình thức ngoại giao văn hóa trong hoạt động xuất bản 

cũng như đề xuất Nhà nước tiếp tục xây dựng và hoàn thiện cơ chế, chính 

sách về ngoại giao văn hóa trong hoạt động xuất bản. 

  2.2 .Nhiệm vụ nghiên cứu. 

      Đề tài nghiên cứu làm rõ các khái niệm “Ngoại giao”, “Văn hóa”, 

“Ngoại giao văn hóa”, “Ngoại giao văn hóa trong hoạt động xuất bản” và 

các hình thức của chúng. 

      Khảo sát thực trạng xuất bản của Nhà xuất bản Thế Giới trong việc 

quảng bá hình ảnh Việt Nam với bè bạn năm châu và tiếp thu tinh hoa văn 

hóa nhân loại. 

Qua đó đề xuất một số giải pháp để đẩy mạnh hơn nữa hoạt động xuất 

bản phục vụ cho công tác ngoại giao văn hóa của đất nước. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu. 

3.1. Đối tượng nghiên cứu. 

Đề tài tập trung nghiên cứu về hoạt động ngoại giao văn hóa trong lĩnh 

vực xuất bản. 

3.2. Đối tượng khảo sát. 

Hoạt động ngoại giao văn hóa trong lĩnh vực xuất bản của Nhà xuất bản 

Thế Giới. 
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3.3. Phạm vi nghiên cứu 

Đối tượng khảo sát::  -Nhà xuất bản Thế Giới. 

     (46 Trần Hưng Đạo-Hoàn Kiếm-Hà Nội) 

Thời gian nghiên cứu:      -Trong thời gian từ năm 2007 đến nay. 

4. Tổng quan tình hình nghiên cứu. 

         Cho tới nay, tôi đã đi khảo sát, tra cứu ở các thư viện, phòng Nghiên 

cứu khoa học, văn phòng khoa Xuất bản-Phát hành nhưng chưa thấy một đề 

tài nào tương tự. Đã có một số đề tài đi vào các khía cạnh như tuyên truyền 

quảng cáo, xuất khẩu sách báo, đó là:  

 “Hoạt động tuyên truyền quảng cáo xuất bản phẩm của Nhà xuất 

bản Chính trị quốc gia từ năm 2005-2007”, Triệu Thị Hiệp, Khóa luận 

tốt nghiệp cử nhân, Hà Nội 6-2008. 

 “Hoạt động tuyên truyền quảng bá xuất bản phẩm ra nước ngoài 

của các đơn vị Xunhasaba và Nhà xuất bản Thế Giới trong thời gian 

qua”, Nguyễn Ngọc Quyên, Đề tài nghiên cứu khoa học, Hà Nội 2011. 

 “Hoạt động xuất khẩu sách báo của công ty xuất nhập khẩu sách 

báo Việt Nam Xunhasaba năm 2007-2008”-Nguyễn Thị Thu, Khóa 

luận tốt nghiệp cử nhân, Hà Nội 2009. 

 “Quảng bá sách Việt Nam ra nước ngoài trong bối cảnh hội 

nhập quốc tế”- Hoàng Thị Vui, luận văn thạc sĩ chuyên ngành xuất bản, 

Học viện Báo chí và Tuyên truyền, Hà Nội 2010 

5. Phương pháp luận và phương pháp nghiên cứu. 

Trong quá trình nghiên cứu giải quyết các vấn đề của đề tài, tôi đã sử 

dụng phương pháp luận và phương pháp nghiên cứu sau: 

5.1 . Phương pháp luận. 

Vận dụng phương pháp luận của chủ nghĩa Duy vật biện chứng và Duy 

vật lịch sử, dựa trên cơ sở các quan điểm đường lối chính sách của Đảng và 

Nhà nước về ngoại giao văn hóa để lý giải tầm quan trọng của ngoại giao 

văn hóa thông qua hoạt động xuất bản. 
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5.2 .Phương pháp nghiên cứu. 

Bài nghiên cứu sử dụng các phương pháp xử lý, phân tích và tổng hợp 

tài liệu, so sánh, khảo sát, thông kê, quan sát, phỏng vấn trực tiếp, điều tra 

xã hội học,… 

Trong đó, phương pháp xử lý, phân tích và tổng hợp tài liệu; phỏng vấn 

trực tiếp; khảo sát; thống kê là những phương pháp chủ đạo của bài nghiên 

cứu. 

6. Ý nghĩa của đề tài. 

6.1 Ý nghĩa khoa học 

Bài nghiên cứu khẳng định rõ vai trò của hoạt động xuất bản trong việc 

góp phần quan trọng, đẩy mạnh hoạt động ngoại giao văn hóa của đất nước 

hiện nay. 

6.2 Ý nghĩa thực tiễn. 

Những kết quả nghiên cứu, các giải pháp và khuyến nghị của bài 

nghiên cứu có thể là tài liệu tham khảo trong hoạt động xuất bản nhằm đẩy 

mạnh hơn nữa công tác ngoại giao thông qua lĩnh vực này. 

7. Kết cấu của đề tài. 

Ngoài phần mở đầu, kết luận, danh mục tài liệu tham khảo, phụ lục, bài 

khóa luận tốt nghiệp kết cấu trong ba chương: 

   Chương I: Cơ sở lý luận về ngoại giao văn hóa trong hoạt động xuất bản. 

Tại chương này, tôi đi vào khát quát vấn đề, làm rõ các khái niệm liên 

quan, nêu rõ chủ trương, đường lối chính sách của Đảng và Nhà nước về 

thông tin đối ngoại trong bối cảnh hội nhập quốc tế. Tiếp theo, em chỉ ra vì 

sao ngoại giao văn hóa thông qua hoạt động xuất bản là một hoạt động đặc 

thù và vai trò của hoạt động xuất bản đối với công cuộc ngoại giao văn hóa 

của đất nước. Và ý quan trọng cuối cùng là để giúp chúng ta hiểu hơn thế 

nào là ngoại giao văn hóa thông qua hoạt động xuất bản, em chỉ ra chúng 

được thể hiện qua các hình thức như: Quảng bá hình ảnh đất nước qua xuất 

bản phẩm tại hội chợ, triển lãm, thông  qua các cá nhân và người nước 
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ngoài, qua các Đại sứ quán, thư viện, qua xuất bản phẩm  điện tử và sự hợp 

tác trong lĩnh vực xuất bản. 

Chương II: Thực trạng ngoại giao văn hóa trong hoạt động xuất bản 

hiện nay (Nghiên cứu trường hợp Nhà xuất bản Thế Giới). 

Tại chương 2, em đi sâu vào giải quyết các vấn đề trọng tâm: Thực 

trạng ngoại giao văn hóa thông qua hoạt động xuất bản tại Nhà xuất bản Thế 

Giới đã và đang được diễn ra như thế nào. Đầu tiên, em đi vào giới thiệu 

khái quát về nhà xuấ bản này về tên gọi, địa chỉ, lịch sử ra đời,vai trò-sứ 

mệnh hoạt động, cơ cấu tổ chức. Tiếp đó là phần quan trọng nhất của bài 

viết, em đi sâu nghiên cứu xem với các hình thức ngoại giao văn hóa thông 

qua hoạt động xuất bản đã nêu ở chương 1, thì nhà xuất bản này đã làm như 

thế nào. Qua đó đề cập đến những thành tựu và hạn chế trong công tác xuất 

bản, hiệu quả của việc sử dụng xuất bản phẩm phục vụ công tác ngoại giao 

văn hóa cho Đất nước. 

Chương III: Những giải pháp nhằm đẩy mạnh ngoại giao văn hóa 

trong hoạt động xuất bản. 

Tại chương cuối này, em đề cập đến những giải pháp nhằm đẩy mạnh 

ngoại giao văn hóa trong hoạt động xuất bản. Trong đó có những giải pháp 

tổng thể từ phía Nhà nước, giải pháp về phía ngành xuất bản bản và các giải 

pháp riêng cho Nhà xuất bản Thế Giới. 

Đính kèm bài khóa luận là phụ lục về việc phê duyệt Chiến lược Ngoại 

giao Văn hóa đến năm 2020 của Thủ tướng Chính phủ và phụ lục ảnh về các 

xuất bản phẩm sử dụng cho ngoại giao văn hóa của Nhà xuất bản Thế Giới. 
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