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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài 

Trong những năm gần đây cùng với sự thay đổi của nền kinh tế đất 

nước, ngành xuất bản cũng đã có những bước chuyển mình rất rõ rệt. Đứng 

trước những cơ hội và không ít những thách thức to lớn mà cơ chế thị trường 

định hướng xã hội chủ nghĩa mang lại, các nhà xuất bản cũng như các tổ chức 

kinh doanh xuất bản phẩm cần phải lựa chọn cho mình những hướng đi thật 

đúng đắn để đảm bảo cho việc thực hiện mục tiêu kinh tế cũng như hoàn 

thành mục tiêu xã hội mà Đảng và Nhà nước giao phó.  

Hoạt động trong lĩnh vực xuất bản, Nhà xuất bản Thế Giới là một 

doanh nghiệp nhà nước hạch toán kinh tế độc lập trực thuộc Bộ Văn hóa Thể 

thao và Du lịch, có chức năng xuất bản, in ấn, phát hành các xuất bản phẩm 

bằng tiếng nước ngoài, song ngữ hoặc tiếng Việt để phục vụ công tác thông 

tin, tuyên truyền đối ngoại của Đảng và Nhà nước và giao lưu giữa Việt Nam 

và thế giới. Trong quá trình hoạt động kinh doanh của mình Nhà xuất bản Thế 

Giới luôn tuân thủ định hướng mà Đảng và Nhà nước đề ra, kinh doanh 

những xuất bản phẩm đáp ứng nhu cầu khách hàng. Giữ một vai trò khá quan 

trọng đối với hoạt động của ngành, Nhà xuất bản Thế Giới đã hoạt động và 

hoàn thành tốt mục tiêu và nhiệm vụ mà nhà nước giao phó. Tuy nhiên,trong  

những năm gần đây, trước những biến động không ngừng của nền kinh tế và 

các chính sách của Đảng và Nhà nước, Nhà xuất bản Thế Giới đang đứng 

trước những khó khăn rất lớn trong việc hoạt động cũng như xoay vòng vốn. 

Đây là một thách thức không nhỏ đối với tập thể ban lãnh đạo cũng như toàn 

bộ cán bộ công nhân viên trong nhà xuất bản. Vậy tình hình hoạt động của 

nhà xuất bản trong những năm gần đây ra sao? lý do nào dẫn đến tình trạng 

hoạt động kém hiệu quả và giải pháp nào để nhà xuất bản cải thiện được tình 

hình hiện nay? Đó chính là lý do em lựa chọn đề tài nghiên cứu về “Tình 
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hình hoạt động sản xuất kinh doanh của Nhà xuất bản Thế Giới trong hai 

năm 2012-2013”. 

2. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu 

2.1. Mục đích nghiên cứu 

Nghiên cứu về tình hình hoạt động kinh doanh của Nhà xuất bản Thế 

Giới trong hai năm 2012-2013 từ đó tìm ra nguyên nhân, đưa ra những đánh 

giá và giải pháp thích hợp cho sự phát triển của Nhà xuất bản. 

2.2. Nhiệm vụ nghiên cứu 

Đề tài nghiên cứu làm rõ những lý luận về xuất bản phẩm và hoạt động 

kinh doanh xuất bản phẩm. 

Nghiên cứu tình hình hoạt động kinh doanh của nhà xuất bản. 

Đưa ra một số giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động kinh doanh 

của Nhà xuất bản Thế Giới. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu  

Đối tượng nghiên cứu: Tình hình hoạt động của sản xuất và tiêu thụ 

xuất bản phẩm của nhà xuất bản Thế Giới. 

Phạm vi nghiên cứu: Phạm vi đề tài nghiên cứu về tình hình hoạt động 

của Trụ sở chính ở 46 Trần Hưng Đạo-TP Hà Nội trong hai năm 2012-2013. 

4. Phương pháp nghiên cứu 

Khóa luận thực hiện trên cơ sở áp dụng một số phương pháp nghiên 

cứu sau:  

Vận dụng phương pháp luận của chủ nghĩa Duy vật biện chứng và Duy 

vật lịch sử, dựa trên cơ sở các quan điểm đường lối chính sách của Đảng và 

Nhà nước về hoạt động xuất bản, hoạt động sản xuất kinh doanh, thương mại, 

dịch vụ của doanh nghiệp. 

Phương pháp tra cứu tài liệu 

  Phương pháp điều tra khảo sát 
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Phương pháp so sánh 

Phương pháp thống kê tổng hợp 

Phương pháp phân tích tổng hợp 

5. Ý nghĩa của đề tài 

5.1.Ý nghĩa khoa học 

Khẳng định lại những lý luận về hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm 

và những lý luận về hoạt động kinh doanh. 

5.2.Ý nghĩa thực tiễn 

Nghiên cứu tình hình hoạt động kinh doanh là một đề tài không mới,đã 

có không ít sinh viên tham gia nghiên cứu.Các đề tài này có mức độ và phạm 

vi nghiên cứu khác nhau nhưng các giải pháp mà các đề tài đưa ra vẫn mang 

tính chung chung,đôi khi chưa đi sâu vào các doanh nghiệp.Với đề tài này tôi 

sẽ đi sâu nghiên cứu vào hoạt động kinh doanh của một Nhà xuất bản đang 

đứng trước những thời cơ và thách thức rất lớn trong xu hướng hội nhập kinh 

tế và văn hóa hiện nay,từ đó tìm ra nguyên nhân nào đẫn đến tình trạng đó và 

có những giải pháp khắc phục. 

6. Bố cục đề tài 

Ngoài phần mở đầu, kết luận, tài liệu tham khảo, khóa luận kết 

cấu trong ba chương: 

Chương 1: Cơ sở lí luận về hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm  

Chương 2: Thực trạng hoạt động sản xuất kinh doanh của Nhà 

xuất bản Thế Giới trong hai năm 2012-2013 

Chương 3: Giải pháp nhằm nâng cao hoạt động sản xuất kinh 

doanh của Nhà xuất bản Thế Giới 
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