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LỜI CẢM ƠN 

 

Để hoàn thành bài khóa luận tốt nghiệp với đề tài“Thị trường sách 

thiếu nhi ở Hà Nội từ năm 2010 đến năm 2013” trước hết em xin chân 

thành cảm ơn các thầy cô trong khoa Xuất Bản- Phát Hành – Trường đại học 

Văn Hóa Hà Nội đã tạo điều kiện để em tham gia viết khóa luận Tốt nghiệp. 

Em xin gửi lời cảm ơn chân thành tới Giảng viên – Ts Lê Thị Phương 

Nga, người đã trực tiếp giúp đỡ em trong việc hình thành kĩ năng nghiên cứu, 

nhìn nhận và đánh giá vấn đề nghiên cứu một cách khoa học. 

Mặc dù đã cố gắng song do khả năng có hạn, khó khăn trong quá trình 

nghiên cứu nên bài khóa luận không tránh khỏi những thiếu sót. Chính vì 

những thiếu sót đó, em rất mong nhận được những ý kiến đóng góp của quí 

thầy cô để bài khóa luận của em được hoàn thiện hơn. 

Em xin chân thành cảm ơn ! 
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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài: 

 “Trẻ em hôm nay – thế giới ngày mai” hay “ trẻ em như búp trên cành 

“ là những câu nói đã đi vào lòng chúng ta khi nói về thế hệ tương lai của đất 

nước . Trẻ em là nguồn hạnh phúc cho mọi gia đình, là nền móng xây dựng 

tương lai cho Tổ Quốc, trẻ em cần được chăm lo về tinh thần và những định 

hướng giáo dục, qua sinh hoạt thường ngày, qua sách,vở, qua trường lớp. Bởi 

vậy, chăm sóc, bảo vệ và giáo dục trẻ em không chỉ là trách nhiệm riêng của 

mỗi gia đình, nhà trường mà đó còn là trách nhiệm của toàn xã hội. Mà gần 

gũi nhất là chăm lo cho trẻ em thông qua gia đình, thầy cô và các phương tiện 

truyền thông khác.  

Trong những năm gần đây, chúng ta có thể thấy  rằng xã hội xuất hiện 

ngày càng nhiều  những trung tâm văn hóa giải trí như rạp chiếu phim, các 

trung tâm vui chơi và các chương trình ca nhạc, các báo và tạp chí giải trí... 

Để bắt nhịp với các xu hướng đó, các nhà Xuất bản cũng như các doanh 

nghiệp đã góp phần không nhỏ vào công cuộc tạo ra một sân chơi giải trí bố 

ích và thiết thực nhằm thỏa mãn hơn nữa đời sống tinh thần của đông đảo 

người dân tham gia, đặc biệt là trẻ em và các bậc phụ huynh. 

Như chúng ta đã biết hoạt động xuất bản là một hoạt động kinh tế đặc 

thù, vừa đảm bảo mục tiêu kinh tế, vùa phải thực hiện các mục tiêu văn hóa 

xã hội. 

Kinh doanh xuất bản phẩm ngày nay không phải là một khái niệm mới 

mẻ, nó thật sự đã và đang được Nhà nước đầu tư bởi vai trò quan trọng trong 

việc đưa tri thức đến với công chúng. 

Trong vài thập kỉ trở lại đây, văn hóa đọc của người dân cũng như văn 

hóa đọc của thiếu nhi đang có dấu hiệu suy thoái. Khi mà đọc sách thiếu nhi 

không còn là nhu cầu, niềm say mê, vui thích của các bạn nhỏ. Sự cạnh tranh 

khốc liệt, gay gắt của các ngành giải trí hiện đại, tiện ích đang dần lôi cuốn 
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hơn. Sách thiếu nhi, báo thiếu nhi cũng như các tạp chí dành cho các bạn nhỏ 

tuổi đang dần mất đi vị thế của mình. 

Vậy làm thế nào để những trang sách hay, phù hợp với lứa tuổi và 

mang nhiều ý nghĩa  được các bạn trẻ một đón đọc một cách say mê, thích 

thú? Xuất phát từ nhu cầu thực tiễn, thị trường sách hiện nay đã và đang 

phong phú hơn rất nhiều so với những năm về trước, có rất nhiều doanh 

nghiệp xuất bản quan tâm và đầu tư vào thị trường này. Làm sao để quản lý 

được thị trường sách lớn như thị trường sách của Thành Phố Hà Nội như hiện 

nay chính là vấn đề đang đặt ra cho các nhà quản lý.  

Trên những cơ sở lý luận và thực tiễn, những hiểu biết chung đã được 

học tập và nghiên cứu ở trường, em đã chọn đề tài: “Thị trường sách thiếu 

nhi ở Hà Nội từ năm 2010 đến năm 2013” làm đề tài khóa luận tốt nghiệp.  

Với mong muốn góp một phần nhỏ hiểu biết của mình nhằm  nghiên cứu và 

hoàn thiện thị trường sách thiếu nhi trên địa bàn Hà Nội. 

2.  Mục tiêu của đề tài : 

 Góp phần hệ thống hóa cơ sở lý luận về thị trường sách thiếu nhi, 

khẳng định vai trò quan trọng của thị trường này đối với các nhà xuất bản, các 

doanh nghiệp kinh doanh xuất bản phẩm. 

 Phân tích đúng thực trạng thị trường sách thiếu nhi trên địa bàn 

Hà Nội hiện nay. 

 Đánh giá những mặt mạnh , yếu của thị trường  sách thiếu nhi. 

Đề xuất một số giải pháp nhằm hoàn thiện thị trường sách thiếu nhi trong giai 

đoạn hiện nay . 

3.  Đối tượng và phạm vi nghiên cứu đề tài : 

 Đối tượng nghiên cứu: Thị trường sách thiếu nhi  

 Phạm vi nghiên cứu:  
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- Không gian: Thành phố Hà Nộiqua khảo sát tại: Nhà xuất bản Kim 

Đồng, Nhà xuất bản Văn hóa Thông Tin, Nhà xuất bản Trẻ, Nhà xuất bản Phụ 

Nữ, công ty văn hóa và truyền thông Trí Việt, công ty văn hóa và truyền 

thông Liên Việt, công ty sách Alphabooks. 

- Thời gian: từ năm 2010 -2013 

4.  Phương pháp nghiên cứu : 

Để thực hiện bài khóa luận tốt nghiệp  của mình , em sẽ sử dụng các 

phương pháp nghiên cứu sau :  

 Phương pháp luận của chủ nghĩa Mác – Lê Nin. 

 Phương pháp thống kê 

 Phương pháp phân tích số liệu 

 Phương pháp tổng hợp 

 Phương pháp điều tra xã hôi học 

5. Kết cấu của tiểu luận : 

 Chương 1  : Sách thiếu nhi và thị trường sách thiếu nhi trên địa 

bàn thủ đô Hà Nội 

 Chương 2: Thực trạng thị trường sách thiếu nhi trên địa bàn Hà 

Nội  

 Chương 3 : Một số giải pháp nhằm hoàn thiện sách thiếu nhi trên 

thị trường Hà Nội trong thời gian tới. 

Do những hạn chế trong kiến thức của bản thân, kinh nghiệm thực tế 

còn ít cũng như khó khăn trong quá trình nghiên cứu và thu thập số liệu nên 

bài khóa luận tốt nghiệp của em sẽ không tránh khỏi những hạn chế và những 

ý kiến đánh giá mang tính chủ quan. Vì vậy, em rất mong nhận được những ý 

kiến đóng góp của các thầy các cô trong khoa, cũng như những ai quan tâm 

đến đề tài này để em có thể hoàn thành tốt hơn nữa bài khóa luận của mình.  

Em xin chân thành cảm ơn ! 
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TÀI LIỆU THAM KHẢO 
 

1. Báo cáo tình hình hoạt động kinh doanh của Nhà Xuất bản Kim 

Đồng. 

2. Cục xuất bản: từ điển thuật ngữ Xuất bản, in, phát hành, thư viện, 

bản quyền. 

3. Các bài giảng môn chuyên ngành của các thầy, cô giáo khoa Xuất 

bản, phát hành ( ĐH văn hóa Hà Nội) 

4. Giáo trình Đại cương phát hành xuất bản phẩm – Trường Đại học 

Văn Hóa Hà Nội. 

5. Giáo trình Đai cương nhu cầu xuất bản phẩm – Trường Đại học Văn 

Hóa Hà Nội. 

6. Giáo trình Tuyên truyền quảng cáo xuất bản phẩm – trường Đại học 

Văn Hóa Hà Nội 

7. Tạp chí sách và đời sống các số 

8. Thuật ngữ chuyên sách thiếu nhi chuyên ngành- Thư Viên Hà Nội. 

9. Các website của các nhà xuất bản trên thị trường Hà Nội 

- www.nxbkimdong.com.vn 

- www.nxbtre.com 

- www.nxbgiaoduc.com 

- www.alphabooks.vn .... 

10. Các website tìm kiếm và mạng văn học 

- www.google.com 

- www.doc.edu.vn 

- Mạng xã hội văn học,.... 
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