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LỜI MỞ ĐẦU 

1.Lý do chọn đề tài 

Trong đời sống tinh thần của con người sách luôn là một phần không thể 

thiếu. Nó là công cụ để con người lưu trữ thông tin và truyền từ đời này qua 

đời khác. Hơn cả những gì nó chứa đựng hay công dụng của nó, đó còn là một 

món quà tinh thần không thể thiếu trong cuộc sống của con người. Chưa có ai 

từng sống mà không nâng niu, trân trọng một cuốn sách nào đó như một món 

quà hay coi sách như là kim chỉ nam trong hành động của mình. Hay nói một 

cách khác, không ai không học được một điều gì đó từ những cuốn sách. 

Chính vì vai trò to lớn của sách đối với cuộc sống của con người, trong 

suốt chiều dài lịch sử của mình, con người luôn luôn tìm cách cải tiến, phát 

triển tính năng cũng như công dụng của sách để phục vụ tốt hơn cho cuộc 

sống. Từ những cuốn sách từ vật liệu thô sơ như mai rùa, thẻ tre, con người 

phải mất đến cả nghìn năm để có thể sáng tạo ra giấy và lưu trữ thông tin trên 

đó. Lịch sử của sách bước sang một trang mới. Cùng với công nghệ in ấn, 

sách ngày càng trở nên phổ biến rộng rãi. Nhưng sự phát triển của sách vẫn 

chưa dừng lại ở đó. Vào cuối thế kỷ XX, những năm đầu thế kỷ XIX, sự bùng 

nổ của công nghệ thông tin trên thế giới đã tạo ra một diện mạo mới trên tất 

cả các lĩnh vực của đời sống xã hội. Lĩnh vực in - xuất bản – phát hành cũng 

không nằm ngoài sự ảnh hưởng đó. Việc ứng dụng công nghệ số vào lĩnh vực 

xuất bản phát hành đã tạo ra một cái tên mới cho sản phẩm của ngành xuất 

bản- phát hành, đó là “sách điện tử”. Nếu khoảng mười năm trước cụm từ “ 

sách điện tử” còn xa lạ với người đọc thì hiện tại, sách điện tử đã chiếm một 

thị phần lớn trong công nghiệp xuất bản của thế giới. Công nghệ phát triển 

mau chóng, sự ra đời và cập nhật các tính năng hiện đại của các thiết bị điện 

tử cá nhân như iphone, ipad, kindle…có vẻ như đã khiến cho việc đọc sách 

trên bản in truyền thống sẽ trở nên lỗi thời trong tương lai gần? 
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Trong mười năm trở lại đây, loại hàng hóa đặc biệt này đã dần trở nên 

phổ biến và quen thuộc hơn với người tiêu dùng trên khắp thế giới và dần trở 

thành một xu thế. Tại Việt Nam,tuy  sách điện tử vẫn còn rất mới mẻ và chưa 

phổ biến rộng rãi nhưng đã xuất hiện một số nhà cung cấp các xuất bản phẩm 

điện tử như vinabook, alphabook, Liên Việt, …. Trong những nỗ lực của mình 

những nhà cung cấp này đang cố gắng đưa sản phẩm mới này đến gần hơn với 

người tiêu dùng và đuổi kịp ngành công nghiệp xuất bản của thế giới. 

Tại Việt Nam, ngành xuất bản sách điện tử mới đang ở trong giai đoạn 

hình thành, hay nói cách khác ngành xuất bản của Việt Nam mới chập chững 

bước vào lĩnh vực kinh doanh mới mẻ và hứa hẹn sẽ đem lại nguồn lợi nhuận 

lớn cho các nhà xuất bản cũng như các nhà kinh doanh tham gia vào lĩnh vực 

này. Bên cạnh đó vẫn còn những nhà xuất bản, những công ty phát hành còn 

hoài nghi liệu nó có thực sự trở thành một xu thế, có thể thay thế được những 

xuất bản phẩm truyền thống; liệu nó có trở nên phổ biến, được sử dụng rộng 

rãi trong một tương lai gần hơn; hay những khó khăn, cản trở mà họ gặp phải 

khi thâm nhập thị trường này? Những câu hỏi đó đã khiến các nhà xuất bản 

các công ty phát hành do dự và thận trọng hơn trước các quyết định của mình. 

Là một sinh viên chuyên ngành Kinh doanh xuất bản phẩm, đứng trước thực 

tế về sự thay đổi và phát triển mạnh mẽ của thị trường, với mong muốn được 

tiến gần hơn đến thực tế và nắm bắt được những thay đổi đó, em đã lựa chọn 

và tiến hành nghiên cứu đề tài này. 

2.Mục đích nghiên cứu 

Nghiên cứu thị trường sách điện tử tại Việt Nam nhằm khảo sát thị 

trường sách điện tử hiện tại của Việt Nam, đánh giá cơ hội và thách thức của 

các nhà xuất bản, các doanh nghiệp tham gia phát hành xuất bản phẩm đồng 

thời tìm đáp án để trả lời cho câu hỏi “ liệu sách điện tử có trở thành một xu 

thế tất yếu trong tương lai” và các doanh nghiệp nên làm gì trước sự thay đổi 

này? 
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3.Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

-  Đối tượng nghiên cứu: tình hình kinh doanh sách điện tử của các nhà 

xuất bản, doanh nghiệp trên thị trường Việt Nam. 

-   Phạm vi nghiên cứu: 

    + Không gian:Hà Nội 

    + Thời gian: 2010- 2013 

    + Quy mô khảo sát: công ty trách nhiệm hữu hạn Sách điện tử trẻ, 

công ty cổ phần sách điện tử giáo dục, Hệ thống phân phối sách điện tử bản 

quyền Alezaa,… 

4. Tình hình nghiên cứu 

         Tuy trên thị trường sách điện tử đã được biết đến nhiều hơn nhưng 

những công trình nghiên cứu cụ thể, quy mô về sách điện tử và thị trường 

sách điện tử Việt Nam thì vẫn chưa có ngoài những bài báo nhỏ lẻ, một số hội 

thảo khoa học được tổ chức gần đây. Có thể kể đến như: 

-  “ Xây dựng quy trình công nghệ xuất bản điện tử” của Nhà Xuất bản Bưu 

điện, năm 2004. Đề tài đi sâu nghiên cứu về quy trình công nghệ xuất bản 

xuất bản phẩm điện tử, nhấn mạnh vào mặt công nghệ kỹ thuật.  

-   “ Xuất bản sách điện tử” của Thạc sĩ Vũ Thùy Dương, khoa Xuất bản, Học 

viện Báo chí và Tuyên truyền, năm 2007. Công trình này đi sâu về lý luận và 

thực tiễn hoạt động xuất bản sách điện tử trong nền kinh tế thị trường định 

hướng xã hội chủ nghĩa. 

-   “Sách điện tử và công nghệ tạo sách điện tử” của Thạc sĩ Nguyễn Văn 

Tuấn, Học viện Báo chí và Tuyên truyền, do nhà xuất bản Văn hóa Thông tin 

phát hành năm 2008. Công trình này đi sâu nghiên cứu tìm hiểu về sách điện 

tử và công nghệ tạo sách điện tử. 

5.Phương pháp nghiên cứu 

- Phương pháp luận Mác – Lênin 
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- Phương pháp điều tra xã hội học. 

- Phương pháp phỏng vấn. 

- Phương pháp thống kê, so sánh, tổng hợp, chứng minh… 

6.  Ý nghĩa khoa học và thực tiễn 

- Hệ thống hóa kiến thức về sách điện tử. 

- Góp phần nâng cao nhận thức của mỗi cá nhân, tổ chức doanh nghiệp 

về sách điện tử, vai trò, vị thế của sách điện tử trong nền kinh tế tri thức nói 

chung cũng như vai trò của nó đối với các nhà xuất bản, các doanh nghiệp 

phát hành, kinh doanh xuất bản phẩm nói riêng. Tìm ra giải pháp, hướng đi 

giúp các doanh nghiệp thâm nhập sâu hơn vào thị trường mới đầy tiềm năng 

nhưng cũng đầy thách thức này. 

7.  Kết cấu của đề tài 

Ngoài phần mở đầu, kết luận, danh mục tài liệu tham khảo, phụ lục thì bài 

gồm 3 chương: 

   Chương 1. Những vấn đề lý luận cơ bản về sách điện tử và    

                              xuất bản sách điện tử 

Chương 2. Thị trường sách điện tử ở Việt Nam hiện nay. 

Chương 3. Một số giải pháp góp phần thúc đẩy sự phát triển  

                              của thị trường sách điện tử ở Việt Nam hiện nay 
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