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MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài 

Lịch là một ấn phẩm văn hóa được sử dụng rộng rãi trong đời sống văn 

hóa tinh thần của người Việt từ xưa đến nay. Đi cùng năm tháng, lịch đã gắn 

bó với người dân Việt Nam, trở thành một sản phẩm không thể thiếu mỗi dịp 

Tết đến xuân về. Cùng với sự phát triển của xã hội, đời sống kinh tế ngày 

càng được cải thiện thì lịch ngày càng được cải tiến về cả chất lượng cũng 

như hình thức nhằm phát huy những giá trị của nó trong đời sống xã hội. 

Chính vì thế mà vai trò của hoạt động kinh doanh, phát hành lịch đối với xã 

hội ngày càng được nâng cao. Lịch không chỉ đáp ứng những nhu cầu đơn 

thuần là dành cho sinh hoạt và sản xuất mà còn trở thành những món quà cho 

biếu, tặng, cho quảng cáo…Trong điều kiện khi kinh tế và mức sống của dân 

cư ngày càng được nâng cao thì nhu cầu sử dụng lịch cũng tăng nhanh chóng 

cả về số lượng và chất lượng lịch. Do đó hoạt động phát hành lịch phải không 

ngừng phát triển để đáp ứng những nhu cầu đó. 

Là một trong những NXB đi đầu trong công tác xuất bản lịch, nhiều 

năm qua, NXB Chính trị quốc gia – Sự thật luôn được tín nhiệm cử làm 

trưởng nhóm lịch Chính trị - Xã hội. Đây là NXB đại diện cho một lĩnh vực 

chính trong xã hội hiện nay tham gia phát hành các mặt hàng lịch. Đề tài 

giúp chúng ta hiểu rõ hơn về hoạt động kinh doanh, các nghiệp vụ kinh 

doanh mặt hàng lịch của NXB đại diện cho lĩnh vực chính trị xã hội, từ đó 

có cái nhìn cụ thể, rõ nét về mặt hàng lịch cũng như kinh doanh mặt hàng 

lịch tại NXB nói riêng và cả nước nói chung.Với mong muốn củng cố thêm 

kiến thức đã học đồng thời đưa ra những cái nhìn cụ thể hơn về hoạt động 

kinh doanh mặt hàng lịch của NXB Chính trị quốc gia – Sự thật, cũng như 

góp phần vào sự phát triển của ngành, em quyết định chọn đề tài “ Hoạt 

động kinh doanh lịch tại Nhà xuất bản Chính trị quốc gia – Sự thật 2011-

2013” làm đề tài khóa luận của mình. 
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2. Mục đích nghiên cứu 

Mục đích của nghiên cứu đề tài “Hoạt động kinh doanh lịch tại Nhà xuất 

bản Chính trị quốc gia – Sự thật 2011-2013” nhằm đánh giá thực trạng của 

hoạt động kinh doanh lịch tại NXB Chính trị quốc gia – Sự thật, những tích 

cực và hạn chế của hoạt động kinh doanh lịch tại NXB từ năm 2011- 2013. 

Đưa ra một số kiến giải để không ngừng nâng cao hơn nữa hiệu quả của hoạt 

động kinh doanh lịch trong cả nước nói chung và NXB nói riêng.  

3. Phạm vi nghiên cứu 

Đề tài tập trung vào nghiên cứu hoạt động kinh doanh lịch năm 2011-

2013 của NXB Chính trị quốc gia – Sự thật, trong đó đi sâu phân tích các 

nghiệp vụ kinh doanh lịch tại NXB. 

4. Một số phương pháp nghiên cứu 

Trong quá trình nghiên cứu đề tài, em có sử dụng một số phương pháp 

nghiên cứu sau: 

- Phương pháp thống kê, so sánh. 

- Phương pháp khảo sát thực tế. 

- Phương pháp phân tích, tổng hợp. 

5. Kết cấu của khóa luận 

Ngoài phần mở đầu và kết luận, nội dung cuả khóa luận gồm có 3 chương. 

Chương 1: Nhận thức chung về lịch và ý nghĩa của hoạt động kinh doanh 

mặt hàng lịch. 

Chương 2: Thực trạng kinh doanh mặt hàng lịch tại NXB Chính trị quốc 

gia – Sự thật 2011-2013. 

Chương 3: Một số giải pháp nhằm phát triển hoạt động kinh doanh mặt 

hàng lịch tại NXB Chính trị quốc gia – Sự thật. 
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