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 LỜI MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài 

Trong những năm gần đây nền kinh tế nước ta đã có những bước chuyển 

biến lớn. Đó là từng bước chuyển sang cơ chế thị trường định hướng xã hội 

chủ nghĩa, việc chuyển hướng đó đã mở ra cho hoạt động kinh doanh xuất bản 

phẩm nói chung và hoạt động kinh doanh sách tham khảo nói riêng có những 

hướng đi mới, đã có những thành công nhưng cũng không ít những khó khăn, 

thử thách. Kinh doanh xuất bản phẩm là một hoạt động kinh tế đặc thù, tức là 

vừa phải đảm bảo mục tiêu kinh tế vừa phải thực hiện mục tiêu tư tưởng – văn 

hóa và tiến bộ xã hội. Mặt khác cũng phải tuân thủ nguyên tắc cơ bản trong 

sản xuất kinh doanh, đã kinh doanh là phải có lãi. 

Tổ chức kinh doanh sách tham khảo hiện nay là một vấn đề hết sức quan 

trọng, tuy nó không còn là vấn đề mới mẻ nhưng vẫn là mối quan tâm hàng 

đầu của các doanh nghiệp kinh doanh xuất bản phẩm. Nhận thức được vấn đề 

đó Công ty Cổ phần Sách Giáo dục tại thành phố Hà Nội luôn tuân thủ định 

hướng mà Đảng và Nhà nước đã đề ra, hơn hết luôn quan tâm, chú ý tới mặt 

hàng sách tham khảo vì đây là mặt hàng có nhu cầu rất lớn trên thị trường. 

Sách tham khảo là yếu tố cơ bản không thể thiếu đối với việc trau dồi và nâng 

cao kiến thức, nhất là trong tiến trình cải cách hiện nay. Bởi lẽ những tri thức 

trong cuộc sống là vô vàn mà lượng tri thức trong sách giáo khoa giáo dục thì 

có giới hạn, do đó hoạt động kinh doanh sách tham khảo của Công ty là một 

tất yếu. Nó có một nhiệm vụ to lớn đó là cung cấp một lượng tri thức khổng 

lồ phục vụ cho việc giảng dạy và học tập, góp phần tích cực vào việc nâng 

cao chất lượng giảng dạy và học tập của tất cả các thế hệ học sinh. 

Trước nhu cầu phục vụ học tập việc sử dụng sách tham khảo ngày một 

tăng cao. Nắm bắt được nhu cầu thiết thực đó thị trường sách tham khảo ngày 

càng sôi động và có nhiều thay đổi. Khả năng đáp ứng nhu cầu đã tăng về 

lượng nhưng chưa tăng về chất, nhiều nhà sách do chạy theo lợi nhuận mà 

cho ra thị trường những sách kém chất lượng, ảnh hưởng đến uy tín của 

những đơn vị kinh doanh chân chính như Công ty Cổ phần sách Giáo dục. 
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Với những lý do trên, em quyết định chọn và thực hiện đề tài: “Hoạt động 

kinh doanh sách tham khảo của Công ty Cổ phần Sách Giáo dục tại 

thành phố Hà Nội trong 2 năm 2012-2013” làm đề tài khóa luận của mình. 

2. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

*  Đối tượng nghiên cứu của đề tài là hoạt động kinh doanh sách tham 

khảo của Công ty Cổ phần Sách Giáo dục tại thành phố Hà Nội 

*  Phạm vi nghiên cứu: 2 năm 2012 - 2013  

3. Phương pháp nghiên cứu 

Khóa luận được thực hiện trên cơ sở áp dụng một số phương pháp 

nghiên cứu sau:  

Phương pháp điều tra, khảo sát 

Phương pháp thống kê tổng hợp 

Phương pháp phân tích tổng hợp 

Phương pháp so sánh 

4. Bố cục của đề tài 

Ngoài phần mở đầu và kết luận, bài khóa luận bao gồm có 3 chương: 

Chương 1. Cơ sở lý luận về kinh doanh sách tham khảo 

Chương 2. Tình hình kinh doanh sách tham khảo của Công ty Cổ 

phần Sách Giáo dục tại thành phố Hà Nội trong 2 năm 2012-2013. 

Chương 3. Một số giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả kinh doanh sách 

tham khảo của Công ty Cổ phần Sách Giáo dục tại thành phố Hà Nội trong 

thời gian tới. 

Tuy đã có nhiều cố gắng trong quá trình nghiên cứu, tìm hiểu, tham khảo 

các số liệu và thực tế nhưng bài viết còn có nhiều thiếu sót do kinh nghiệm 

nghiên cứu của người viết còn có hạn. Vì vậy, em rất mong có được sự chỉ 

bảo, đóng góp ý kiến của thầy cố để bài khóa luận được hoàn chỉnh hơn. 
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