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LỜI MỞ ĐẦU 
 

1.Tính cấp thiết của đề tài 

Hoạt động kinh doanh là một trong những phần quan trọng nhất của mọi 

loại hình doanh nghiệp. Nghiên cứu hoạt động kinh doanh cho ta biết việc vận 

hành của doanh nghiệp hiện tại như thế nào và giúp hoạch định, tổ chức các 

cách thức kinh doanh trong tương lai ra sao cho phù hợp với thực trạng của 

doanh nghiệp, phù hợp với từng thời kỳ mục tiêu phát triển của doanh nghiệp. 

Hiện nay, trong bối cảnh nền kinh tế thị trường với những vận hành , phát 

triển riêng của nó đã ảnh hưởng sâu sắc tới mọi mặt của đời sống xã hội, hoạt 

động kinh tế. Nghiên cứu hoạt động kinh doanh giúp doanh nghiệp xác định 

rõ được các nhân tố ngoại cảnh và nội cảnh nào ảnh hưởng đến việc hoạt 

động kinh doanh của doanh nghiệp, từ đó tìm ra giải pháp khắc phục, phân bổ 

nguồn lực hợp lý giúp giảm bớt rủi ro, chủ động thích ứng với môi trường 

kinh doanh trong bối cảnh môi trường kinh doanh luôn có nhiều biến động. 

Nghiên cứu hoạt động kinh doanh nói chung cũng như hoạt động kinh doanh 

xuất bản phẩm nói riêng là rất cần thiết đặc biệt là hoàn cảnh liên doanh liên 

kết đang mở rộng trên thị trường hiện nay. 

Hoạt động kinh doanh nói chung và kinh doanh xuất bản phẩm nói riêng 

cần thiết là vì nó không những mang lại những lợi ích về kinh tế mà còn mang 

lại những giá trị rất lớn về tinh thần và góp phần thúc đẩy sự phát triển của xã 

hội Xuất bản phẩm của nhà xuất bản Kim Đồng có ý nghĩa rất lớn đối với xã 

hội, góp phần vào sự nghiệp giáo dục và hình thành nhân cách cho thế hệ 

măng non của đất nước. Mang tới món ăn tinh thần và giải trí lành mạnh cho 

thiếu niên và nhi đồng. Xuất bản phẩm của nhà xuất bản còn góp phần cung 

cấp kiến thức, giao lưu văn hóa giữa các vùng miền và với các nước trên thế 

giới. 

Hoạt động kinh doanh các xuất bản phẩm của Nhà xuất bản không chỉ có 

ý nghĩa góp phần tích cực vào việc thực hiện chủ trương , đường lối , chính 

sách của Đảng và Nhà nước về việc bảo vệ chăm sóc và giáo dục thiếu nhi mà 
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còn có ý nghĩa kinh tế.Qua hoạt động kinh doanh, nhà xuất bản có nguồn lợi 

ích về kinh tế thông qua lợi nhuận bán các mặt hàng xuất bản phẩm,giúp quay 

vòng vốn tái đầu tư vào sản xuất,nâng cao hiệu quả kinh tế.Qua đó góp phần 

nâng cao phát triển kinh tế cho toàn ngành và đóng góp một phần vào việc 

phát triển kinh tế đất nước. 

Xuất phát từ những nhận thức trên cùng với những kiến thức cơ bản 

được trang bị trong suốt 4 năm ngồi trên ghế nhà trường, em lựa chọn đề tài “ 

Hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm của Nhà xuất bản Kim Đồng” làm đề 

tài nghiên cứu để thực hiện cho khóa luận của mình với mong muốn củng cố 

thêm các kiến thức được học cũng như đưa ra một cái nhìn cụ thể hơn về hoạt 

động kinh doanh xuất bản phẩm của Nhà xuất bản Kim Đồng.Đồng thời góp 

một phần nhỏ bé của mình vào sự phát triển của ngành nói chung và của Nhà 

xuất bản Kim Đồng nói riêng. 

2.Mục đích nghiên cứu của đề tài: 

Nghiên cứu hoạt động kinh doanh của Nhà xuất bản Kim Đồng để biết 

được việc thực hiện các chiến lược tổng hợp cho quá trình kinh doanh của 

Nhà xuất bản đạt được tới đâu, đánh giá được các điều kiện nội cảnh và ngoại 

cảnh cụ thể của Nhà xuất bản.Từ đó ta biết được Nhà xuất bản Kim Đồng vận 

dụng được các nguồn lực hiệu quả và hợp lý hay không,tìm ra giải pháp khắc 

phục cũng như xác định được phương hướng vận hành và hoạch định các mục 

tiêu hoạt động ở các giai đoạn tới của Nhà xuất bản sao cho hoàn thiện hơn. 

3. Đối tượng nghiên cứu 

Do điều kiện có hạn nên đề tài chỉ tập trung nghiên cứu hoạt động kinh 

doanh xuất bản phẩm của Nhà xuất bàn Kim Đồng từ năm 2012 đến 2013. Từ 

đó làm cơ sở đề xuất các giải pháp cho hoạt động kinh doanh của Nhà xuất 

bản Kim Đồng để đạt hiệu quả tốt hơn trong thời gian tới. 

4. Tình hình nghiên cứu của khóa luận 

Nghiên cứu hoạt động kinh doanh là một đề tài mang tính thực tiễn cao 

vì tổ chức hoạt động kinh doanh là khâu nghiệp vụ quan trọng mang tính tổng 
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hợp bao gồm các công đoạn: Nghiên cứu tổ chức nhu cầu thị trường về xuất 

bản phẩm, tổ chức khai thác mặt hàng, Tổ chức liên kết xuất bản, tổ chức tiêu 

thụ các xuất bản phẩm của Nhà xuất bản Kim Đồng. Đề tài nghiên cứu này 

tuy là không mới và được nhiều sinh viên trong trường Đại học Văn hóa đã 

từng nghiên cứu nhưng tất cả vẫn mang tính chung chung và chưa đi sâu vào 

hoạt động thực tế cụ thể. Do đó với đề tài này, em đi sâu vào nghiên cứu các 

hoạt động kinh doanh của Nhà xuất bản Kim Đồng trong 2 năm 2012-2013 để 

có cái nhìn cụ thể hơn trong quá trình vận hành và hoạt động kinh doanh của 

Nhà xuất bản, từ đó hiểu được nguyên nhân thành công cũng như những điều 

còn tồn tại của Nhà xuất bản trong hoạt động của mình, giải quyết các vấn đề 

đó nhằm nâng cao hiệu quả kinh doanh của Nhà xuất bản đặc biệt trong thời 

gian khó khăn của toàn ngành vừa qua. 

5. Phương pháp nghiên cứu 

Trong quá trình thực tập và nghiên cứu làm luận văn dựa trên cơ sở một 

số phương pháp sau: 

   + Phương pháp nghiên cứu tổng hợp 

   + Phương pháp so sánh 

   + Phương pháp phân tích hệ thống 

   + Phương pháp thống kê tổng hợp 

6. Bố cục khóa luận 

Mở đầu 

Chương 1: Nhận thức chung về kinh doanh xuất bản phẩm và ý nghĩa 

của kinh doanh xuất bản phẩm đối với nhà xuất bản Kim Đồng 

Chương 2: Tình hình kinh doanh xuất bản phẩm của nhà xuất bản Kim 

Đồng 

Chương 3: Một số giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả kinh doanh của nhà 

xuất bản Kim Đồng 

Kết luận 

Tài liệu tham khảo 
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Do kiến thức và khả năng còn hạn chế, thời gian tìm hiểu tại Nhà xuất 

bản Kim Đồng chưa nhiều nên khóa luận chưa thể đóng góp như thực tế 

mong muốn và còn nhiều thiếu sót. Em kính mong những ý kiến góp ý của 

các thầy, cô để khóa luận ngày càng hoàn thiện hơn. Em xin chân thành cảm 

ơn các thầy, cô trong khoa Xuất bản – Phát hành và các cô chú, anh chị ở Nhà 

xuất bản Kim Đồng đã tạo điều kiện và cung cấp tư liệu giúp em hoàn thành 

khóa luận này. Đặc biệt, em xin gửi lời cảm ơn chân thành đến Ts. Trịnh 

Tùng đã nhiệt tình hướng dẫn, giúp đỡ em trong quá trình hoàn thành khóa 

luận. 
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TÀI LIỆU THAM KHẢO 

 

1.Báo cáo hoạt động kinh doanh tổng hợp năm 2012 và năm của Nhà xuất bản 

Kim Đồng. 

2. Bài giảng môn: Khai thác mặt hàng xuất bản phẩm-Trường Đại học Văn 

hóa Hà Nội. 

3.Bài giảng môn: Tổ chức tiêu thụ xuất bản phẩm-Trường Đại học Văn hóa 

Hà Nội. 

4.Bài giảng môn: Nghiên cứu nhu cầu xuất bản phẩm-Trường Đại học Văn 

hóa Hà Nội. 

5.Bài giảng và tài liệu các môn chuyên ngành của các thầy, cô khoa Xuất bản-

Phát hành. 

6.Các trang web điện tử: 

http:// www.nxbkimdong.com.vn 
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http://mic.gov.vn 
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