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LỜI NÓI ĐẦU 

 

1. Lý do chọn đề tài 

Ngày nay, nền kinh tế thị trường cạnh tranh vô cùng khốc liệt đang 

khiến cho các doanh nghiệp phải nỗ lực rất lớn để tồn tại và phát triển. Nói 

cách khác, họ phải luôn tìm ra nhiều cách thức để ghi dấu ấn của mình đối với 

khách hàng. Có thể nói, một trong những cách thức tiếp cận khách hàng dễ 

dàng, hiệu quả và ít tốn kém và chính là việc tham gia hội chợ. Việc tham gia 

hội chợ thương mại là thành tố quan trọng trong những nỗ lực marketing của 

hầu hết các doanh nghiệp. Hội chợ thương mại không chỉ có ý nghĩa kinh tế 

mà còn có ý nghĩa xã hội sâu sắc. Hội chợ thương mại tạo cơ hội cho các 

doanh nghiệp tiếp cận nhiều khách hàng tiềm năng, nhà đầu tư, các doanh 

nghiệp cùng ngành nghề, lĩnh vực, đáp ứng nhu cầu giới thiệu sản phẩm, tạo 

cơ hội hợp tác, liên kết với các doanh nghiệp, các nhà đầu tư, với chi phí bỏ ra 

không quá lớn. 

Bên cạnh các hội chợ  thương mại của các ngành kinh tế nói chung thì 

ngành kinh doanh xuất bản phẩm nói riêng cũng đã có những hội chợ riêng 

của ngành. Hội chợ sách là một hoạt động xúc tiến thương mại đang ngày 

được chú trọng và được có được nhiều sự quan tâm trong thời gian gần đây 

bởi nhu cầu và văn hóa đọc sách đang ngày được nâng cao. 

Một trong số các đơn vị có nhiều năm tham gia hoạt động hội chợ sách 

không chỉ trong nước mà còn cả ở nước ngoài, công ty TNHH MTV Xuất 

nhập khẩu Sách báo Việt Nam (Xunhasaba) - một đơn vị có nền tảng vững 

chắc, đi đầu trong hoạt động nhập khẩu sách báo trên cả nước. Vì lẽ đó, em 

chọn đề tài “Hoạt động tham gia hội chợ sách của Công ty TNHH MTV Xuất 

nhập khẩu sách báo Xunhasaba” làm khóa luận tốt nghiệp nhằm rõ vai tròcủa 

hội chợsách, các đặc điểm và đánh giá hoạt động tham gia hội chợ sách của 
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công ty Xunhasaba trong 4 năm gần đây. Bên cạnh đó là đưa ra một số giải 

pháp nhằm nâng cao hoạt động tham gia hội chợ sách cho công ty. 

2. Mục đích nghiên cứu đề tài 

Đề tài được tìm hiểu với mục đích xem xét hội chợ sách nói chung, 

hoạt động tham gia hội chợ sách của Công ty Xunhasaba, đánh giá những ưu 

điểm và hạn chế để góp phần nâng cao hoạt động tham gia hội chợ của Công 

ty. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

Đối tượng nghiên cứu trong bài là hoạt động tham gia hội chợ sách của 

công ty Xunhasaba. 

Phạm vi nghiên cứu của bài hoạt động tham gia các hội chợ sách của 

công ty trong giai đoạn 2010 – 2015. 

4. Phương pháp nghiên cứu 

Để phục vụ cho bài khóa luận này, em có kết hợp sử dụng các phương 

pháp nghiên cứu cụ thể như sau: 

- Phương pháp luận luận chủ nghĩa Mác Lenin: là phương pháp nghiên 

cứu lý luận chung, dựa trên cơ sở của phép duy vật biện chứng duy vật và duy 

vật lịch sử. 

- Phương pháp thống kê, phân tích: dựa trên những số liệu, tổng kết để 

đưa ra nhận xét, đánh giá chung  

5. Kết cấu của bài khóa luận 

Ngoài phần mở đầu và kết luận,  bài khóa luận được chia thành 3 

chương: 

Chương 1: Nhận thức chung về hội chợ sách 

Chương 2: Thực trạng hoạt động tham gia hội chợ sách của công ty  

Chương 3: Một số giải pháp nhằm nâng cao hoạt động tham gia hội 

chợ sách của công ty Xunhasaba 
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