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MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Xu thế toàn cầu hóa và hội nhập kinh tế, quốc tế đã mở ra nhiều cơ hội 

lớn, cũng như nhiều thức lớn đối với mỗi doanh nghiệp sản xuất kinh doanh. 

Yêu cầu đặt ra cho tất cả các doanh nghiệp Việt Nam trong xu thế này đó là phải 

kinh doanh có hiệu quả. Có hiệu quả kinh doanh mới có thể đứng vững trên thị 

trường, cạnh tranh được với các doanh nghiệp khác và thực hiện các nghĩa vụ 

đối với Nhà nước. Để làm được điều đó, các nhà kinh doanh phải phân tích, 

đánh giá được đầy đủ, chính xác mọi diễn biến và kết quả kinh doanh, phân tích 

các nhân tố tác động thuận lợi và không thuận lợi đến hoạt động kinh doanh, từ 

đó đề xuất các giải pháp phát triển các nhân tố tích cực, hạn chế và loại bỏ các 

nhân tố ảnh hưởng xấu đến kết quả kinh doanh và có được những biện pháp hữu 

hiệu nhất để không ngừng nâng cao hiệu quả hoạt động kinh doanh cho doanh 

nghiệp mình. 

Đối với NXB Đại học Quốc gia, là một đơn vị hạch toán kinh tế độc lập, 

nên phân tích hoạt động kinh doanh là điều hết sức cần thiết đối với NXB. Bằng 

những kiến thức đã học và qua quá trình thực tập tại NXB Đại học Quốc gia, em 

xin chọn đề tài: “Phân tích hoạt động kinh doanh tại NXB Đại học Quốc gia 

năm 2013 – 2014” làm đề tài khóa luận của mình. Bài khóa luận này em xin 

được phân tích các nhân tố ảnh hưởng đến kết quả kinh doanh của NXB, trên cơ 

sở tìm ra được những nhân tố tác động tích cực và những nhân tố tác động tiêu 

cực đến kết quả kinh doanh của NXB, em cũng xin đưa ra một số giải pháp để 

góp phần nào đó giúp cho NXB đạt được những mục tiêu đã đề ra và có được 

những kết quả kinh doanh cao hơn trong thời gian tới. 

  



  
Trường Đại học Văn hóa Hà Nội      Giảng viên hướng dẫn: Th.S Nguyễn Phương Hoa 

 

Sinh viên thực hiện: Nguyễn Thị Thu Huyền Page 6 

2. Mục đích nghiên cứu đề tài: 

Giúp doanh nghiệp tìm ra được các biện pháp sát thực để tăng cường các 

hoạt động kinh tế, nhằm huy động mọi khả năng tiềm tàng về vốn, lao động, tài 

sản cố định…vào quá trình sản xuất kinh doanh, nâng cao hiệu quả hoạt động 

kinh doanh của doanh nghiệp. 

3.  Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

- Đối tượng nghiên cứu: Nghiên cứu diễn biến và kết quả của quá trình sản xuất 

kinh doanh tại NXB Đại học Quốc gia Hà Nội dưới tác động các nhân tố ảnh 

hưởng đến diễn biến và kết quả của quá trình sản xuất kinh doanh trong năm 

2013 và 2014. 

- Phạm vi nghiên cứu: NXB Đại học Quốc gia Hà Nội 

4. Phương pháp nghiên cứu 

 Phương pháp phân tích tài liệu 

 Phương pháp thống kê 

 Phương pháp khảo sát 

 Phương pháp so sánh 

5.Kết cấu khóa luận 

Ngoài phần “Mở đầu” và “Kết luận”, Khóa luận được kết cấu gồm 3 

Chương: 

Chương 1: Những vấn đề lý luận và  ý nghĩa của việc phân tích hoạt động 

kinh doanh XBP đối với NXB Đại học Quốc gia Hà Nội 

Chương 2: Nội dung phân tích hoạt động kinh doanh XBP tại NXB Đại học 

Quốc gia Hà Nội 

Chương 3: Giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động kinh doanh XBP 

của NXB Đại học Quốc gia. 
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Xin được gửi lời cảm ơn chân thành đến các thầy, các cô trong Khoa Xuất 

bản - Phát hành, đặc biệt là Giảng viên – Ths. Nguyễn Phương Hoa – người đã 

tận tình hướng dẫn, giúp đỡ tôi thực hiện đề tài Khóa luận! 

Do hạn chế về thời gian cũng như kiến thức thực tế, nên Khóa luận hẳn còn 

nhiều thiếu xót.  

Kính mong nhận được sự giúp đỡ, đóng góp ý kiến từ các thầy cô!  

 

 

 

 

  



  
Trường Đại học Văn hóa Hà Nội      Giảng viên hướng dẫn: Th.S Nguyễn Phương Hoa 

 

Sinh viên thực hiện: Nguyễn Thị Thu Huyền Page  88

TÀI LIỆU THAM KHẢO 

1. Bài giảng môn kế toán doanh nghiệp phát hành xuất bản phẩm  – Th.s Trần 

Phương Ngọc 

2. Bài giảng môn tiêu thụ xuất bản phẩm – TS. Đỗ Thị Quyên 

3. Bài giảng môn phân tích hoạt động kinh doanh của doanh nghiệp phát hành 

xuất bản phẩm – Th.s Phạm Văn Phê 

4. Bài giảng pháp luật trong hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm – Th.s Trần 

Dũng Hải 

5. Đại cương phát hành xuất bản phẩm – PGS.TS Phạm Thị Thanh Tâm 

6. Đềán phát triển Nhà Xuất bảnĐại học Quốc gia Hà Nội từ năm 2014 đến năm 

2020 (năm 2013) 

6. Giáo trình phân tích hoạt động kinh doanh – PGS.TS Nguyễn Văn Công 

7. Bảng cân đối kế toán và báo cáo kết quả kinh doanh của NXB Đại học Quốc 

gia. 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 


	MỤC LỤC
	MỞ ĐẦU
	TÀI LIỆU THAM KHẢO

