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PHẦN MỞ ĐẦU 

1. Lí do chọn đề tài 

 Đại hội Đảng lần thứ XI đã đề ra mục tiêu tổng quát: “Phấn đấu đến 

năm 2020 nước ta cơ bản trở thành nước công nghiệp theo hướng hiện 

đại; chính trị - xã hội ổn định, dân chủ, kỷ cương, đồng thuận; đời sống 

vật chất và tinh thần của nhân dân được nâng lên rõ rệt; độc lập, chủ 

quyền, thống nhất và toàn vẹn lãnh thổ được giữ vững; vị thế của Việt Nam 

trên trường quốc tế tiếp tục được nâng lên; tạo tiền đề vững chắc để phát 

triển cao hơn trong giai đoạn sau”. Trong đó, con người là trung tâm đồng 

thời là chủ thể của sự phát triển, cần phải xây dựng và phát triển con người 

Việt Nam trong giai đoạn mới một cách toàn diện về trí tuệ và đạo đức, 

đáp ứng yêu cầu của sự nghiệp công nghiệp hóa, hiện đại hóa đất nước. 

Xuất bản phẩm là một trong những công cụ hữu hiệu để thực hiện mục tiêu 

đó. Sách, báo tạo điều kiện cho con người tiếp xúc với các tri thức của nền 

văn minh nhân loại những thành tựu, kinh nghiệm, những giá trị văn hóa 

truyền thống tốt đẹp của dân tộc cũng như của các quốc gia khác trên thế 

giới, góp phần làm phong phú đời sống văn hóa tinh thần của con người. 

Ngoài ra, những tri thức mà con người tích lũy thông qua sách, báo còn 

được vận dụng vào các lĩnh vực của xã hội, phục vụ cho sự phát triển của 

đất nước. 

 Quá trình toàn cầu hóa và xu thế hội nhập quốc tế đã tạo điều kiện 

cho các doanh nghiệp kinh doanh cũng như các doanh nghiệp kinh doanh 

xuất bản phẩm có cơ hội để tham gia vào thị trường quốc tế. Nhiều doanh 

nghiệp kinh doanh xuất bản phẩm cũng đã tiến hành tổ chức khai thác, 

phát hành sách ngoại văn với nội dung phong phú thuộc mọi lĩnh vực của 

đời sống xã hội như: chính trị, kinh tế, văn hóa, khoa học công nghệ, văn 

học nghệ thuật, giáo dục,... Từ đó đã làm cho thị trường xuất bản phẩm 

hình thành và phát triển hàng hóa xuất bản phẩm của nhiều quốc gia với 

mức độ nội dung rất khác nhau. 
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 Trong những năm gần đây, nhu cầu về xuất bản phẩm của nước 

ngoài ở Việt Nam ngày càng phát triển mạnh mẽ, đặc biệt ở những thành 

phố lớn. Ở thủ đô Hà Nội – trung tâm chính trị, kinh tế, văn hóa hàng đầu 

của đất nước và là nơi tập trung nhiều cơ quan, tổ chức trong và ngoài 

nước, các trường học, thị trường sách ngoại văn ở đây đã và đang diễn ra 

khá sôi động. Tuy nhiên, nhiều mặt hạn chế vẫn còn tồn tại và kìm hãm sự 

phát triển của thị trường như: vấn đề giá cả, nạn vi phạm bản quyền... 

Chính vì vậy, là một sinh viên năm cuối khoa Xuất bản – Phát hành trường 

Đại học Văn Hóa Hà Nội, em quyết định lựa chọn đề tài “Thị trường sách 

ngoại văn ở Hà Nội hiện nay” cho khóa luận tốt nghiệp của mình. 

2. Mục đích và nhiệm vụ của đề tài 

 Mục đích của đề tài nhằm hệ thống hóa cơ sở lý luận về sách ngoại 

văn và thị trường sách ngoại văn; nghiên cứu, tìm hiểu tình hình biến động 

của thị trường sách ngoại văn ở Hà Nội hiện nay và đưa ra các giải pháp 

để phát triển thị trường. 

 Nhiệm vụ của đề tài: 

- Nghiên cứu nhu cầu về sách ngoại văn ở Hà Nội hiện nay. 

- Tìm hiểu về giá cả các mặt hàng sách ngoại văn. 

- Tìm hiểu hoạt động kinh doanh sách ngoại văn của các lực lượng 

cung ứng. 

- Tìm hiểu sự cạnh tranh trên thị trường sách ngoại văn. 

- Phân tích những ưu điểm, hạn chế và nguyên nhân của thị trường 

sách ngoại văn. 

- Đề xuất một số giải pháp nhằm phát triển thị trường sách ngoại văn 

ở Hà Nội. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu đề tài 

Đối tượng chính mà đề tài tập trung nghiên cứu là sách ngoại văn 

được nhập khẩu về Việt Nam và các yếu tố của thị trường sách ngoại văn. 



3 
 

 

Phạm vi nghiên cứu của đề tài là từ năm 2010 đến nay và tập trung 

chủ yếu ở các quận Hoàn Kiếm, Ba Đình, Đống Đa, Hai Bà Trưng. 

Đề tài tập trung nghiên cứu ở những công ty sau: 

- Tổng Công ty Sách Việt Nam. 

- Công ty TNHH MTV Xuất nhập khẩu sách báo Việt Nam. 

- Công ty CP Văn hóa Phương Nam 

- Công ty CP Phát hành sách TP.Hồ Chí Minh 

- Công ty CP Xuất nhập khẩu Văn hóa phẩm 

4. Phương pháp nghiên cứu đề tài 

 Trong bài khóa luận này, em sử dụng kết hợp những phương pháp 

nghiên cứu khoa học sau: 

- Phương pháp luận duy vật biện chứng và duy vật lịch sử 

- Phương pháp phân tích, thống kê, tổng hợp. 

- Phương pháp so sánh. 

- Phương pháp điều tra xã hội học. 

5. Cấu trúc đề tài 

 Ngoài phần mở đầu, phần kết luận, phần phụ lục, danh mục bảng 

biểu, danh mục từ viết tắt và danh mục tài liệu tham khảo, cấu trúc của bài 

khóa luận bao gồm: 

Chương 1: Cơ sở lý luận về thị trường sách ngoại văn. 

Chương 2: Thực trạng thị trường sách ngoại văn ở Hà Nội hiện 

nay. 

Chương 3: Một số giải pháp nhằm phát triển thị trường sách ngoại 

văn tại Hà Nội trong thời gian tới. 
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