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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết 

Lịch là một ấn phẩm văn hóa được sử dụng rộng rãi trong đời sống văn 

hóa tinh thần của người Việt từ xưa đến nay. Gửi gắm trong mỗi ấn phẩm lịch 

là biết bao giá trị được thể hiện như giá trị thẩm mỹ, giá trị giáo dục, giá trị 

lịch sử… và các tiện ích khác mà những người làm lịch thực thụ, tâm huyết 

với nghề ngày đêm miệt mài nghiên cứu. Treo lịch đầu năm mỗi khi tết đến 

xuân về là một việc làm không thể thiếu trong văn hóa người Việt. Đó là nét 

đẹp mang tính truyền thống. Nó chứa đựng những hy vọng của mỗi gia đình, 

kế hoạch trong năm về một năm mới bình an, thành công, vạn sự như ý. Mỗi 

ấn phẩm lịch chứa đựng rất nhiều giá trị văn hóa “đậm đà bản sắc dân tộc”, 

giá trị nhân văn sâu sắc và cả sự giao lưu, tiếp biến giữa các nền văn hóa với 

nhau. Đề tài được thể hiện trong ấn phẩm lịch rất phong phú, đa dạng với 

những hình ảnh, đường nét, màu sắc giúp truyền tải những thông điệp ý nghĩa 

về cuộc sống. Thể hiện tình yêu quê hương, lòng tự hào dân tộc với những 

sinh hoạt văn hóa tinh thần rất giản dị, gần gũi của  dân tộc ta. Bên cạnh đó, 

lịch còn là 1 sản phẩm, hàng hóa góp phần quan trọng việc phát triển kinh 

doanh, quảng bá hình ảnh, thương hiệu của các doanh nghiệp. Qua lịch việc 

truyền đạt thông điệp hay, có ý nghĩa hay các giá trị văn hóa trở nên sâu, rộng 

hơn. 

 Giá trị văn hóa trong các ấn phẩm lịch là một đề tài mới mà lịch lại là 

một sản phẩm văn hóa được sử dụng rộng rãi trong đời sống tinh thần nhưng 

hầu hết các giá trị văn hóa ẩn chứa trong các ấn phẩm lịch vẫn chưa được hiểu 

và quan tâm một cách có hiệu quả. Đó chính là động lực thôi thúc tôi tìm hiểu 

và nghiên cứu  “Giá trị văn hóa thể hiện trong các ấn phẩm lịch hiện nay” 

làm đề tài khóa luận tốt nghiệp của mình. 

2. Mục đích nhiệm vụ nghiên cứu đề tài 

Đây là một đề tài mới có ý nghĩa rất thiết thực cả về mặt lý luận và thực 

tiễn. Mục đích của bài nghiên cứu là chỉ ra các giá trị văn hóa và vai trò to lớn 
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chúng đối với đời sống. Đề ra một số giải pháp nhằm phát huy các giá trị văn 

hóa trong các ấn phẩm lịch hiện nay. 

3. Đối tượng, phạm vi nghiên cứu  

Đối tượng nghiên cứu chính là ấn phẩm lịch và các giá trị văn hoá thể 

hiện trong ấn phẩm lịch của Việt Nam.  

Phạm vi nghiên cứu: Cơ cấu các thể loại lịch và đưa ra thời gian lịch 

được xuất bản; thu thập tư liệu về các ấn phẩm lịch trên địa bàn Hà Nội. 

4. Một sô phương pháp nghiên cứu 

Trong quá trình nghiên cứu, tôi sử dụng các phương pháp nghiên cứu 

sau: phương pháp luận triết học, phương pháp liên ngành kinh tế văn hóa, 

phương pháp thống kê, phương pháp điều tra xã hội. 

5.  Đóng góp của khóa luận. 

Khóa luận làm rõ các khái niệm về lịch, khái niệm giá trị văn hóa trong 

các ấn phẩm lịch. Từ đó có thể nhận diện được giá trị văn hóa ẩn chứa trong 

các sản phẩm Lịch của Việt Nam. 

Ngoài ra, khóa luận còn đánh giá tác động, dự báo xu thế, nhu cầu văn 

hóa trong các ấn phẩm lịch việt nam hiện nay. Trên cơ sở đó đưa ra những 

giải pháp nhằm phát huy giá trị văn hóa dân tộc trong các ấn phẩm lịch  hiện 

nay. 

6. Kết cấu của bài nghiên cứu. 

Chương 1. Nhận thức chung về giá trị văn hóa trong ấn phẩm lịch. 

Chương 2. Thực trạng giá trị văn hóa thể hiện trong ấn phẩm lịch 

xuất bản ở Việt Nam.  

Chương 3. Một số giải pháp bảo tồn và phát triển các giá trị văn hóa 

trong ấn phẩm lịch.      
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