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MỞ ĐẦU 

 1. Lý do chọn đề tài  

 Truyện tranh không chỉ là phương tiện để giải trí mà còn có thể được 

phục vụ cho mục đích giáo dục. Nó là món ăn, là người bạn tinh thần không 

thể thiếu đối với nhiều người, từ trẻ nhỏ đến người lớn, từ học sinh đến nhân 

viên văn phòng. Truyện tranh cũng được đánh giá là có tác động tốt với tinh 

thần, tâm hồn và hành vi của người đọc, đặc biệt với các em trong độ tuổi vị 

thành niên khi mà các nhân vật luôn cho các em thấy những mặt tốt và ấn 

tượng, chúng sẽ bắt chước theo như thế với tính học hỏi vốn có của mình. 

Như các nhân vật siêu anh hùng được phương Tây dùng để giáo dục tiềm 

năng đạo đức của trẻ em. Đây cũng là sở thích của các em, cũng là thú vui thư 

giãn, giải trí sau những giờ phút học tập căng thẳng. Nó là một cách để rèn 

thói quen đọc sách. Những cuốn truyện tranh bổ ích và lý thú có thể giúp giáo 

dục và giáo dưỡng trẻ, giúp trẻ phát huy khả năng sáng tạo phong phú, phát 

triển năng khiếu... Nó cũng là cách tốt để truyền tải các kiến thức khô khan 

như lịch sử, khoa học.  

 Thực tế, trên thị trường hiện nay chỉ có một số nhà xuất bản, một số 

công ty sách có bản quyền về mảng sách truyện tranh. Tại các cơ sở này, nội 

dung và hình thức của các tác phẩm đã được kiểm duyệt chặt chẽ, chỉ có 

những bộ truyện tranh mang nội dung giáo dục giải trí lành mạnh mới được 

xuất bản. Bên cạnh đó, những bộ truyện không được kiểm duyệt vẫn ngang 

nhiên bày bán với số lượng lớn trên thị trường, nhiều bộ truyện mang nội 

dung độc hại gây ảnh hưởng xấu tới nhận thức người đọc. Nó không chỉ ảnh 

hưởng tới quyền và lợi ích của doanh nghiệp, quyền và lợi ích của tác giả, lợi 

ích của người sử dụng mà còn làm cho thị trường xuất bản phẩm rối loạn khó 

kiểm soát gây khó khăn cho các nhà quản lý. Dựa trên cơ sở lý luận và thực 

tiễn tình hình thị trường, em chọn đề tài: “Thị trường truyện tranh ở Hà 

Nội hiện nay” là bài nghiên cứu của bản thân. 
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 Bên canh đó, từ trước đến nay đã có nhiều đề tài nghiên cứu dưới các 

cấp độ và phạm vi khác nhau về truyện tranh, cả trong và ngoài nước. Đề tài 

được đưa ra không hề mới mà sẽ tiếp tục đào sâu vào những vấn đề cơ bản 

của thị trường truyện tranh trong thời điểm hiện tại. 

 2. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu  

 Đề tài được đưa ra nhằm: Hệ thống hóa mặt lý luận về thị trường 

truyện tranh; khảo sát thực trạng thị trường truyện tranh; đề xuất giải pháp 

mang tính khả thi để phát triển thị trường truyện tranh trong thời gian tới. 

 3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

 Đối tượng nghiên cứu của đề tài là thị trường truyện tranh ở Hà Nội 

Truyện tranh tuy thuộc loại hình sách thiếu nhi, nhưng bản thân thể loại 

này rất phong phú, đa dạng từ nội dung đến hình thức. Vì thế, đề tài tập trung 

nghiên cứu mảng có tiềm năng nhất là truyện tranh cho lứa tuổi thanh thiếu 

niên (tuổi từ 12 đến 18+) đang có mặt trên thị trường Hà Nội từ đầu năm 2014 

đến 4 tháng đầu năm 2015. Thông qua các yếu tố: nguồn cung, nhu cầu, mặt 

hàng, giá cả, khả năng cạnh tranh. 

 Khảo sát thị trường tại một số nhà sách của các nhà xuất bản như NXB 

Kim Đồng, đại lý NXB Trẻ, đại lý công ty TVM comics tại Hà Nội, và một số 

cửa hàng bán buôn, bán lẻ trên địa bàn Hà Nội như: Huỳnh Thúc Kháng, 

Nguyễn Trãi, Hai Bà Trưng… từ đó có cái nhìn thực tế cụ thể về tình hình 

xuất bản trên địa bàn Hà Nội. 

 4. Phương pháp nghiên cứu  

 Các phương pháp nghiên cứu là: 

 - Phương pháp luận của Chủ nghĩa Mác – Lênin 

 - Phương pháp điều tra xã hội học bằng bảng hỏi với 100 phiếu phát 

trực tiếp cho một số nhóm đối tượng nghiên cứu là thanh thiếu niên và 101 

câu trả lời thu được qua sự trợ giúp của Internet để điều tra nhu cầu thị hiếu 

khách hàng. 
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 - Phương pháp thống kê, phân tích, so sánh, tổng hợp thông tin và số 

liệu.  

 5. Bố cục đề tài  

 Gồm 3 phần chính: 

Chương 1. Cơ sở lý luận chung về thị trường truyện tranh  

Chương 2. Thực trạng thị trường truyện tranh ở Hà Nội hiện nay 

Chương 3. Giải pháp phát triển cho thị trường truyện tranh trong thời gian tới. 

 Do những hạn chế trong kiến thức của bản thân, kinh nghiệm thực tế 

còn ít cũng như khó khăn trong quá trình nghiên cứu và thu thập số liệu nên 

bài khóa luận tốt nghiệp của em sẽ không tránh khỏi những hạn chế và những 

ý kiến đánh giá mang tính chủ quan. Vì vậy, em rất mong nhận được những ý 

kiến đóng góp của các thầy cô trong khoa, cũng như những ai quan tâm đến 

đề tài này để em có thể hoàn thành tốt hơn nữa bài khóa luận của mình. 

 Em xin chân thành cảm ơn! 
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